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       چکيده

 ی ده سرربف سرر گف هپحیشررد ، جه   شرر حد ی بنی دیی دز  مگ حم ب جه نی-در عصررپ ا رر       

عیبم  مدزمرف کلیدف دپمف مهزمزش نفبذ شرررد  هپحی ی مسرررای در مز  د رررنپ، قدر  نپ  دهچیدقطبی

یبصیفی، ده -مف و د  روزکپد ی لیلیمنمللی کشبرح  مطپح شده مسای مز  اژوحش د  روش کن دخ نهدی 

سلامی مزپم  در دنی ف چ ص د خلاق در یقبزا قدر  نپ  جمهبرف م سی نقش مقن یدقطبی هپحی ی دپر

مف و ح ف هپحی ی، حیپف، رسرر نهدحد که مقنصرر د خلاقب د  یکیه دپ فپهیاح  نشرر   میاپدمگدی ز هنهمی

ن نی مزپم ب می دهدزجی ند  ق ل مرگشعیبم  مبیبر م پکهیبم یا هپحی ی و منن جذمد ید  ح ف مف دپمف یبن

سلامی صی زع-م سن ،  س حا جه نی عمل کیدی در مز  رم سییم ، مددی  ، مبسیقی،  مزپمنی ده  خلاق م نید 

نفبذ هپحی ی »طپمحی مسررلامی، دپدشرر پف هپحی ی و م نبمف دزجین ل، ان ن رریل د ازی دپمف مزج د 

ح ف ن حم ب ، م نع مگ دذمرفح ف سررر خن رف، نه دف و سررری سرررادمرندی د  مز  ح ل، چ نش« مطلبب

ح ف قدر  نپ  جبگف ن ف، مقنصرر د د  یلفیق نظپزهمندی مز  مق نه ح  شرردهدیپف ک مل مگ مز  فپهیادهپه

ح ف دذمرف حبشمید در حبگهشد ، رمحک رح زی دپمف سی ساجه نی-خلاق زبن یدو و چ رچبب ا  

دحد ی  مزپم  دنبمند در دنی ف چیدقطبی هپحی ی، ج ز  حی م ررنقل و مر پ مقنصرر دف مرم ه می-هپحی ی

 .دمشنه د شد
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 مقدمه و بيان مسأله

ح ف ح زی که ییه  م دود ده حبگهح ف عمیقی در سر خن ر نظ   جه نی دبده مسراب ددپدبنیوزکم شر حد ددپدبنیقپ  دی را

ح ف اس مگ جیگ مندی در دحهدهو حبزنی جبممع رم نیز دچ ر ی بل دیی دز  کپ ح ف هپحی یسرری سرری و مقنصرر دف نم نده، دلکه دیی  

س گف هپحی ی رم ده عیبم  مزد بنبژف غ نب، حم ب شد  دهدپف آمپزک زی، جه نیقطبیسپد، د  هپوا شی نظ   دوقطبی و فهبر زک

ج  مهن د و « جذمدیا»و « ایشرررپها»، «مدرنینه»جه نیِ عیبم  من بف وزژه آمپزک زیب دهدنب ل دمشرررای در مز  دوره، هپحیگ غپدیبده

 .(Steger, 2019; Appadurai, 1996) ر دپهنیدقپم« دپِ ده عیمق وما»ز  « اذزپنده میفعل»کشرربرح ف غیپغپدی عمدی د در مبقعیاِ 

حبزنی، یمدنی و هپحی ی ح ف یدرزج د  ومکیشح زی در د ررنپش مصررپف هپحی ی حمپمه دبد، مم  دهمز  جپز  ، حپچید د  مبهقیا

 .ح ف م لی و ملی دمشامبمجه شد که رزشه در یم زل ده حفظ خصبصیا

ح نیمی مز  مفهب  ده هپآزیدف مش ره دمرد که در  1 «شد جه نی-ا  »مف جدزد ده ن   ده دعد، ش حد فهبر ادزده 2010مم  مگ دحه 

ح ف م لی، ملی و یمدنی خبد یأکید اذزپند، دلکه دپ حبزانمی صرربر  میفعلانه هپحیگ غپب رمح  دز پ دهآ ، کشرربرح  و یمد 

ض ف چیدقطبی هپحی ی د  زکدز پ رق دا میمی سی، کیید و در عی  ح ل، در زک ه قدر  »(ی در مز  د نپ جدزد، 1398کیید )مب

سنپمیژزک دپمف مهزمزش نفبذ دی ده« نپ  یبمن زی »قدر  نپ  رم  (Nye, 2004) منمللی مطپح شده مسای جبگف ن فعیبم  مدزمرف م

 2«قدر  سرررخا»کیدی مز  مفهب  در مق دل یعپزف می« دحی ده یپجی    آن   ددو  معم ل گور ز  ا دمشجذب دز پم  و شرررکل

 .ح ف سی سی و سی سا خ رجی مشپوعب مسنبمر مسادیپد و دپ سه میبع مصلیب هپحیگ، مرگش)نظ می و مقنص دف( قپمر می

 3«مقنص د خلاق»ح ف عملی یی، ییه  زک مفهب  نم دز  و ن ا زدمر خبمحد م ندی در مزیج  مسا که و مک نی مگزپس خا مقنص دف  

ح ف سییم زی، یبمن ا ح ف یلبزززبنی و هیلم، درم  «مفمبج کپه»طبر که کپه جیبدی د  ص درم  هپحی یِ شبدی حم  ومرد ص یه می

ح ف هپحی ی خبد ده یبمند د  یبدزل فپهیا( ، مزپم  نیز می1397نبروگف،  حد)طبر چشرررم یپف مهزمزش دقدر  نپ  خبد رم ده

 .مسلامی خبد رم در سطح جه نی د نپش دحد-م صبا  ص درمیی، جذمدیا یمدنی

سا که  ص دف، ن ا زدمر خبمحد دبدی در مزیج  م ص د خلاق»د  مز  ح ل، قدر  نپ  ددو  گزپس خا مقن شبدی ومرد ص یه می« مقن

سعه ملل من دد ر دهفهب  که دپمف نخ نی مز  م س گم   یج ر  و یب سط  سمی یب س ل  (UNCTAD) صبر  ر در دزمرش 

مند و دمرمف ان ن یل یبنید مف مگ صی زع مش ره دمرد که دپ ا زه خلاقیا، مه ر  و مسنعدمد هپدف دی  شدهمعپهی شد، ده مجمبعه 2008

مقنص د خلاق، الی می   هپحیگ و د گمر جه نی مساب  .(UNCTAD, 2008, 2010)  پو ، مشنغ ل و ص درم  هپحی ی ح نید

طبر که کپه صررربر  ک ا ز  خدم   ق دل یب دل درآزدی حم  یبمند در سررر حا جه نی نفبذ کید که دهچپمکه هپحیگ ییه  گم نی می

 

1 Post-globalization 

2 Hard Power 

3 Creative Economy 
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ح ف هپحی ی یبمند د  یبدزل فپهیاز می، قدر  نپ  خبد رم مهزمزش دمد، مزپم  نی2ح ، درم 1(K-popجیبدی د  صررر درم  هپحی ی)

 .(1397خبد ده م صبا  ص درمیی، جذمدیا یمدنی خبد رم د نپش دحد )نبروگف، 

عیبم  گد   دخش، گد   ه رسرری دهعیبم  حبزا یم ززجمهبرف مسررلامی مزپم  د  دمشررن  چه رحزمرسرر نه یمد ، مسررلا  شرریعه ده

سییم  و دپدش پف مذحبی، مبقعیا می  ح ف د نپده در حیپ،هپحی ی میطقه، و فپهیا هپدف دپمف س خا قدر  نپ  صپدهمدب، 

سی سا1396دمرد )رض زی،  سپم زهدذمرف(ی د  مز  وجبد،  س گد ر، ن  ه ممیینی ده هپحیگ، کمببد  صی زع خلاق و ح ف ن  دذمرف در 

 .(1397مند )ک فمی، ضعف در د گمرز دی هپحی ی، م نع مگ ی قق مز  ان ن یل شده

سما چیدقطبی شپمزطی که جه   ده  ساشد  هپحی ی حپکا میدر  سی  ح ف هپحی ی کید، مزپم  نی گمید د گن پف جدف در 

سا ی  مگ  شمیدمنه (ی مز  ی بل م نلز  ی1399حپکا کید )طب طب زی، « نفبذ هپحی ی مطلبب»ده « مق وما هپحی ی»خبد م لفیق حب

سا سی  ص د خلاق و  سی هپحی ی، مقن سای ددو  مز  یلفیق، هپحیگ مزپم ، حپچید غیی ددذمدزپلم  س حا رف نه دف م شد، در   

 .جه نی ن یبم  مگ رق دا خبمحد دبد

ملی در دنی ف چیدقطبی حدف مز  مق نه، ی لیل مز  یلفیق و مرم ه رمحک رح زی دپمف یبدزل ان ن یل هپحی ی مزپم  ده قدر  نپ  ع

 .هپحی ی مسا

شررد  هپحی ی در حپکا مسررای مز  ی بل، سرربف چیدقطبیدپف هپحی ی غپدی دهقطبیکدر سررطح کلا ، نظ   جه نی مگ ز

ح ف هپحی ی خبد، در سرر حا جه نی ح  و فپهیاهپصررنی ی رزخی دپمف کشرربرح ف غیپغپدی هپمحم کپده ی  د  مسررنف ده مگ حبزا

شیدی در مز  د نپ، قدر  نپ ، ده شنه د  دحی ده یپجی    دز پم  ددو  معم ل لشک مث ده یبمن زی جذب وحضبرف هع ل و مر پ دم

یبمند قدر  نپ  چه مک نی می می :مم  در سطح خپد، اپسش مس سی مز  مسا .(Nye, 2004) گور، محمینی رمحبپدف ز هنه مسا

 مف عملی، ا زدمر و مقنص دف یبدزل کید؟حبگه مف مننزمعی و نم دز  دهرم مگ حیطه

سش در  سخ مز  اپ ص د خلاق»ا  سی نمی که خلاقیا هپحی ی رم ده ک ا، خدم   ونه« مقن ساب زعیی حم    درآمد ق دل  فنه م

دیی   شرری خنه عیبم  دخشرری مگ مقنصرر د دزجین ل و دمنشییه  دهمقنصرر د خلاق نه .(UNCTAD, 2008) کیدصرر درم  یبدزل می

در مز  روزکپد، هپحیگ دز پ  .(Throsby, 2010) کیدعمل می« س گف د گمر جه نیهپحیگ»عیبم  مدزمرف دپمف شبد، دلکه دهمی

یبمند مگ طپزق ص درم  هپحی ی، دپدش پف، م نبمف دزجین ل صپه د زک مرگش نم دز  نی ا، دلکه زک میبع مقنص دف مسا که می

 .منمللی یبدزل شبدهپحی ی، ده نفبذ دی ح ف دی و حمک رف

 :دپمف جمهبرف مسلامی مزپم ، مز  م ئله دو دعد دمرد

 

1 K-pop  مخففKorean Pop   ح پ، منکنپونیک، یبسعه ز هنه و یپکیبی مگ عی صپ مبسیقی ا پ، حیپ ،سبکی مگ مبسیقی ا پ مسا که در کپه جیبدی«مفا پ کپه»ز

یپز  مدزمرح ف قدر  نپ  کپه جیبدی ده سطح جه نی د نپش ز هنه و ده زکی مگ مهم (Hallyu) «مفمبج کپه»عیبم  دخشی مگ ده 2000رقص و مد مسای مز  صیعا مگ دحه 

  .(Jin, 2016) یبدزل شده مسا
 

شقی و مذحبی، در خ ورمی نه، آهپزق  و آمپزک ف ایی  د نپش ز هنه و ده مدزمرف مر پ ح ف یلبزززبنی یپکیهسپز ل میظبر :ح درم  2 ض می  خ نبمددی، ع سا که د  م مف م

 .(Erdem, 2020) منددپمف قدر  نپ  یپکیه یبدزل شده
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سای مزپم  د  میپمث ل، آز  مزپم  مگ فپهیامو سش مثبا م سخ ده مز  اپ سا؟ا  ص د خلاق دپخبردمر م سعه مقن ح ف اگ  دپمف یب

چه رحزمرسرر نه یمدنی، مددی   کلاسرریک )مگ هپدوسرری ی  ح هظ و مبنبف(، حیپح ف یج ررمی )م نید خبشرریبز رری، ن  ردپف و 

منمللی(، مبسیقی سینی و مذحبی، معم رف مسلامی، و دپدش پف ح ف دی یبمرهدپف(، سییم ف منعهد )د  حضبر مدمو  در جشسف ل

ح ف عیبم  ا زهیبمنید دهمف مسررا که میح ف هپحی ی غییوزژه در شررهپح ف مقدسرری م نید مشررهد و قم(، دمرمف سررپم زهمذحبی )ده

ص د خلاق عمل کیید ض زی،  مقن سنی ک ازیح ، مدپ دهمز  فپهیا (1396)ر یبمنید شبند، می (commodification) فس گدر

 .جذمدیا یمدنی مزپم  رم در سطح جه نی مهزمزش دحید

 دحید؟ح  ده قدر  نپ  عملی رم میدو ، آز  سررر خن رح ف سررری سرررنی، نه دف و مقنصررر دف کشررربر مج گه یبدزل مز  فپهیا

سش چ نش سخ ده مز  اپ ساا  سی  سای  ح ف در حبگه هپحیگ، ن  ه ممیینی ده هع نیا ح ف اپمکیده و غیپحم حیگدذمرفدپمن یز م

ح ف دذمرف هپحی ی، مپمکز یپوزج صرر درم  هپحی ی و النفپ ح ف سررپم زهح ف نه دف )م نید صرریدوقخلاق نه، کمببد گزپسرر خا

مند )ک فمی،   شدهحدیپف ک مل مگ مز  ان ن یلمنمللی(، و ضعف در د گمرز دی هپحی ی و دزپلم سی عمبمی، م نع مگ دهپهدزجین ل دی 

طبر دذمرند، مم  دهمنمللی، حپچید م رررنقیم د دپ صررری زع خلاق یأ یپ نمیح ف دی (ی علاوه دپ مز ، ی پزم1399ب طب طب زی، 1397

ح ف ، رمهAmazon ز  Netflix ،Spotify م نید ح ف جه نیح ف م نی و دسررنپسرری ده النفپ غیپم ررنقیم مگ طپزق م دودزا

 .مندم ییگ کپدهص درم  هپحی ی ر

شررک ف می   ان ن رریل هپحی ی مزپم  و ی قق آ  در ق نب قدر  نپ  عملی، :دی دپمز ، م ررئله مصررلی مز  اژوحش مز  مسررا که

 یبمند مگ طپزق یبسعه مقنص د خلاق اپُ شبد؟ چ بنه می

د  یلفیق نظپزه ن ف )مز  اژوحش  یدو (، چ رچبب مقنصررر د خلاق سررر گمNye, 2004ح ف قدر  نپ  جبگف     زبن ررر

(UNCTAD, 2008  و مف حیم ا ،)-ب1398دپف هپحی ی )مبسی، شد  و چیدقطبیجه نی Steger, 2019 سخ (، ده دنب ل ا 

سا سی  سا و رمحک رح زی دپمف  سش م شمید در حبگهده مز  اپ ص دف مرم ه می-ح ف هپحی یدذمرف حب دحد ی  مزپم  دنبمند در مقن

  نقل و مر پ دمشنه د شدیدنی ف چیدقطبی هپحی ی، ج ز  حی م

 هاي پژوهشاهداف و پرسش

حدف مصلی مز  اژوحش، ی لیل نقش مقنص د خلاق در س خا و یقبزا قدر  نپ  جمهبرف مسلامی مزپم  در دنی ف چیدقطبی 

سی فپهیا سای محدمف هپعی مز  اژوحش عب ریید مگ:دپر س نح ف هپحی ی و خلاق نه مزپم  در حبگههپحی ی م ه، مدب و ح ف حیپ، ر

ش پف هپحی ی،یبیی  چ نش سنی دپمف دپد سی  ص د خلاق،مرم ه رمحک رح ف  سعه مقن سنی در م یپ یب سی  س خن رف، نه دف و  ح ف 

 ح ف هپحی ی ده مدزمرف مر پ دپمف یبنید قدر  نپ ییبدزل سپم زه

 دهد:های زیر پاسخ میدر راستای تحقق این اهداف، پژوهش حاضر به پرسش

 کید؟ح زی دمرد که آ  رم ده مدزمرف مر پ دپمف س خا قدر  نپ  یبدزل میه وزژدیمقنص د خلاق چ
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 ح زی در جمهبرف مسلامی مزپم  دپمف یبسعه مقنص د خلاق وجبد دمرد؟چه فپهیا

 ح  رم ده قدر  نپ  عملی یبدزل کید؟یبمند مز  فپهیاچه رمحک رح ف سی سنی می

ح  مگ طپزق دپرسرری می دع معنبپ مسررای دمده "یبصرریفی-ی لیلی"و د  روزکپد  "مفهکن دخ ن"مز  اژوحش مگ نبع  روش پژوهش:

ح  دپ مس س مندی ی لیل دمدهآورف شدهمنمللی و مسی د سی سنی(جمعح ف دی ح ، مق ا  علمی، دزمرشه رسی و من لی ی)ش مل کن ب

 .شد ( منج   شده مساجه نی- ، مقنص د خلاق، ا  و د  یکیه دپ چ رچبب نظپف یلفیقی )قدر  نپ "ی لیل م نبمف کیفی"روش 

 چارچوب نظري پژوهش:

ح ف مز  اژوحش دپ ا زه سرره نظپزه کلیدف شررکل دپهنه مسررا که در کی ر حم، چ رچبدی ی لیلی ج مع دپمف یبدزل سررپم زه

قدر  نپ  عملی هپمحم می ده  زه هپحی ی مزپم   ید: نظپ ن ف )« قدر  نپ »کی ده2004، 1990جبگف  چ رچبب مفهبمی، (  عیبم  

سیجش جذمدیا هپحی ی مرم ه می سه ا زه هپحیگ، مرگشمعی رف دپمف  سا خ رجی دحد و قدر  نپ  رم دپ  سی  سی و  سی  ح ف 

سنبمر می شپوع م ص د خلاق»دمندب نظپزه م شه در آ  ر ح وکییز )«مقن سا2001، د  رز سی  عیبم  ده،(2008م بر زبن کب )( و یبیی  

شرربد که مگ طپزق صرری زع خلاق )م نید سررییم ، کید که خلاقیا هپحی ی ییه  گم نی ده قدر  یبدزل مییی، یأکید میمک نی ررم عملی 

شبدب و نظپزه  سیقی، مددی   و م نبمف دزجین ل( ده ک ا ز  خدم   ق دل یب دل یبدزل  سنی پ )« شد جه نی-ا  »مب ( 2019م زکل م

ح ف کید که در آ  یمد م بر ده نظ می چیدقطبی رم یبیی  میس گف هپحی ی غپبم ب عیبم  د نپ س خن رف جه نی، ی بل مگ حده

شد  جه نی-شبندی در مز  مثلث ی لیلی، ا  جذمدیا هپحی ی ف حپ می عیبم  یبنیدکییدهج ف صپف مخ طب دبد ، دهغیپغپدی ده

دحید و ا سخی زکپ رچه ده اپسش مصلی یشکیل می گمییه س خن رف، مقنص د خلاق مک نی م مجپمزی، و قدر  نپ  حدف نه زی رم

 آورندیهپمحم میب زعیی چ بن ی یبدزل ان ن یل هپحی ی مزپم  ده قدر  نپ  در دنی ف چیدقطبی هپحی یب اژوحش

 شد جه نی-ح ف هپحی ی مزپم  ده قدر  نپ  مگ م یپ مقنص د خلاق در عصپ ا  چ رچبب ی لیلی یبدزل سپم زه :۱شکل 
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 مرور ادبيات وپژوهش هاي انجام شده:  

دخش، عیبم  حبزا یم ززمیپمث چه رحزمرس نه، مسلا  شیعه ده ب ج ز  ه یمدنی مزپم  رم دپ ا زه سه رک  کلیدف (1396) رض زی

ح ف طبیعی قدر  نپ  مزپم  در ح  ا زهکید که مز  فپهیاکید و مسررندال مییبیی  می میطقه ب عیبم  گد   هپحی یو گد   ه رسرری ده

 .یبمنید ده نفبذ ومقعی یبدزل شبندصبر  مسنپمیژزک و مقنص دف مدزپزا نشبند، نمیمنمللی ح نید، مم  ی  گم نی که دهنظ   دی 

ش   می (1397) نبروگف هپحیگ و د گمر جه نی مسا و ددو  یبدزل هپحیگ ده ک ا ز  خدما دحد که مقنص د خلاق الی می   ن

کید مزپم  ح ، ایشیه د میو درم  K-pop ق دل یب دل، قدر  نپ  ن ا زدمر خبمحد م ندی مو د  مسنی د ده مبهقیا کپه جیبدی در ص درم 

 .ص درمیی یبدزل کیدح ف خبد در سییم ، مبسیقی سینی و حیپح ف یج می رم ده م صبا  نیز د زد فپهیا

ورگد که در عصررپ کیبنی، جه   دز پ ی ا سررلطه کید و یأکید میرم معپهی می "شررد جه نی-ا رر "مفهب   (1398) مبسرری

قطبی هپحی ی غپدی نی رراب دلکه در شررپمزطی مگ رق دا چیدیمدنی قپمر دمرد که در آ ، کشرربرح زی که دنبمنید حبزا هپحی ی زک

 .مف ک ب کییدیبمنید نفبذ هزمزیدهدل یب دل مرم ه دحید، میصبر  جذمب و ق خبد رم ده

کید: مگ زک سرررب، خطپ عیبم  هپآزیدف دود نه ی لیل میعیبم  زک یهدزد مطلق، دلکه دهشرررد  رم نه دهجه نی (1385) ک فمی

«  یع مل مننخ دی»و دپ م .ح  و حضبر هع ل در هض ف جه نیودبف یمد س گف هپحی ی و مگ سبف دز پ، هپصنی دپمف دفاحم ب 

 .شددی ز  منزوم یأکید دمردج ف ی لیمده

شمیمللههنح شپ کن ب ب (1399) گمده و ح  سنی و ن صی زع د سینی،  سیقی  سییم ف منعهد، مب رم  صی زع هپحی ی مزپم  ب مگ جمله 

ح ف د گمرز دی،   گزپسررر خادحید که ددوکیید و حشررردمر میح ف د نقبه دپمف صررر درم  هپحی ی شررری سررر زی میعیبم  دمرمزیده

 .ح  حدر خبمحید رهامسن ندمردس گف و حم زا سی سنی، مز  فپهیا

ص د خلاق رم ده (1400) شفیعی و محمدف سی هپحی ی و مقن سنپمیژف یپکیبی»عیبم  زک یلفیق دزپلم  دپمف د نپش قدر  « م

شیه د می سطح دحید و یأکید مینپ  مزپم  ای ش  هکیید که هپحیگ د زد حم در  ص دف نم دز  )روزدمدح ، نم ز سطح مقن ح ( و حم در 

 .)ص درم ( حضبر دمشنه د شد

مبمنع ص درم  هپحی ی مزپم  رم در سه سطح س خن رف )عد  حم حی ی دی  نه دح (، سی سنی )ن  ه  (1397) ح ییی و میپگمزی

دحید که مز  مبمنع، یبدزل هپحیگ ده مدزمر نفبذ   میکیید و نش ممیینی ده هپحیگ( و د گمرف )عد  شی خا د گمرح ف حدف( ی لیل می

 .رم د  چ نش مبمجه کپده مسا

سی می (1395) مپمدف شدمر میمفهب  قدر  نپ  رم مگ دزدد ه نقدف دپر سا کید و ح سی  شپوعیا  دحد که قدر  نپ  ددو  م

  نپ  مزپم  د زد دپ ا زه مص نا هپحی ی و نه یقلید کید که قدریبدزل شبدی مو یأکید می « گددیقدر »یبمند ده دمخلی و خ رجی، می

 .مگ من بح ف غپدی دی  شبد
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ض زی سمی و ر ح  آ  .ح  دز پ هقط مخ طب نی نید، دلکه یبنیدکییده نیز ح نیددر دنی ف چیدقطبی هپحی ی، یمد  (1401) ق 

حی ی )م نید هیلم، کن ب، مبسرریقی، دپدشرر پف یبمند د  یبدزل میپمث یمدنی خبد ده م صرربا  هپکیید که مزپم  میمسررندال می

 .مذحبی(، در مز  رق دا هپحی ی نقش هع نی مزف  کید

ص د خلاق مزپم  رم  (1398) ط حپف صیف می« ن حم حیگ و اپمکیده»مقن سایب سی  دذمرف زکپ رچه، حم زا کید و دپ نی گ ده 

ورگدی مو حمچیی  دپ محمیا ف صررر درم  هپحی ی یأکید میح ف دزجین ل دپمح ف خلاق و یبسرررعه النفپ م نی یی، آمبگش مه ر 

 .آمبگش ک رآهپزیی هپحی ی دپمف حیپمیدم  و یبنیدکییدد   هپحی ی یأکید دمرد

ش   می2011ن ف ) صپ ا  ( ن غپب، قدر  نپ  دز پ من ص ر غپب نیبپمل نی اب حپ یمدنی که دنبمند جذمدیا -دحد که در ع

یبمند در نظ   چیدقطبی هپحی ی نفبذ جه نی مزج د کیدی مز  دزدد ه گمییه نظپف دیدف کید، می ررنهخبدی دهپحی ی درونی خبد رم ده

 .آوردعیبم  میبع قدر  نپ  هپمحم میمزپمنی ده-رم دپمف مسنف ده مزپم  مگ میپمث مسلامی

یبمند حم ده یبسعه ا زدمر کمک وزژه در کشبرح ف جه   جیبب، میکید که مقنص د خلاق، ده( یأکید می2023دزمرش زبن یدو )

ح ف سرری سررنی دپمف منمللی عمل نم زدی مز  دزمرش چ رچببعیبم  مدزمرف دپمف صرر درم  هپحی ی و مهزمزش نفبذ دی کید و حم ده

 .دخش مسادحد که دپمف مزپم  منه  ح ف ملی مرم ه میس گف صی زع خلاق در دپن مهزکپ رچه

ح ف وزژه درم ده —دذمرف حدهمید در صررری زع خلاق کیید که چ بنه یپکیه د  سرررپم زهی( ی لیل م2022زیلم گ و موگک   )

دحد یبمن نه مسا قدر  نپ  خبد رم در جه   عپب و د نک   د نپش دحدی مز  مبهقیا نش   می —یلبزززبنی و طپمحی مسلامی 

 .ی خبد رم ص در کییدیبمنید ددو  یقلید مگ من بح ف غپدی، جذمدیا هپحی که کشبرح ف مسلامی می

عیبم  مدزمرف دپمف ، مگ مقنصرر د خلاق ده2030مندمگ دحد که عپد ررن   سررعبدف در چ رچبب چشررم( نشرر   می2021منعی رر) )

صبزپ دی  ش   مید گیعپزف ی سای مز  یجپده ن سنف ده کپده م سلامی م  هظهمنمللی خبد م یبمنید د  حفظ ک ر نیز میدحد که جبممع م

 .صبر  جذمب و ق دل ص درم  درآورندبد رم دهحبزا، هپحیگ خ

ح ف کیید که در مز  د رررنپ، یمد کیید و مسرررندال میرم یبیی  می« شرررد  هپحی یچیدقطبی»( مفهب  2022ح ریلی و ا یس )

ک   فهبر خبد رم د گز دی کییدی مز  چ رچبب نظپف م ررنقیم د مگ مم« ح کمیا هپحی ی»یبمنید مگ طپزق مقنصرر د خلاق، غیپغپدی می

  .کیدعیبم  زک قطب م نقل هپحی ی حم زا میمزپم  ده

دحد که حمک رف دی  دخش دوننی و خصرربصرری، حمپمه د  یبگزع ح ف یپکی، نشرر   می( د  دپرسرری مبهقیا درم 2020ک ز  )

ح ف   یجپده درسیبمند م نبمف هپحی ی م لی رم ده م صررربنی جه نی یبدزل کیدی مزدذمرف چیدگد نه، میدزجین ل و گزپنبزس

 .عملی دپمف ص درم  هپحی ی مزپم  دمرد
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ح ف م نی یی و مزج د دذمرف زکپ رچه، مشرربقدحد که سرری سررا( د  مق ز رره کپه جیبدی و مم رم ، نشرر   می2023منزدیدف )

ح ف سرر خن رف شح  دپمف غلبه دپ چ نح ف هپحی ی )م نید می طق طپمحی(، کلید مبهقیا در مقنصرر د خلاق مسررای مز  ز هنهخبشرره

 .مزپم  در مز  حبگه د ی ر ک ردپدف ح نید

سب ) سندال می2022ی  س نه( م صپ دزجین ل، ر ح ف غپدی ندمرند و د  ح ف غیپغپدی دز پ نی گف ده عببر مگ درومگهکید که در ع

-کید ی  م نبمف مسررلامیهپمحم می یبمنید م ررنقیم د د  مخ طب   جه نی مریب ب دپقپمر کییدی مز  ی بل هپصررنی ی رزخی دپمف مزپم می

 .ح ف دزجین ل ص در کیدمزپمنی رم مگ طپزق النفپ 

ی چارچوب تحلیل در مرم ه زک شکککاف کشکککاری د  وجبد غی ف مط نع   ایشررری  در حبگه قدر  نپ  و مقنصررر د خلاق،

رم در  هدف راهبردی )قدرت نرم( وشدن(، مکانیسم عملیاتی )اقتصاد خلاق( هانیج-ابعاد ساختاری )پسا که حمزم   یکپارچه

ر زک مثلث نظپف می جم، در ای اپ د تلفیق این سه محور شدی مز  اژوحش د مریب ب د  مزپم  مبرد کیک ش قپمر دحد، مح  س می

ح ، ده ی لیل مبمنع س خن رف و مرم ه رمحک رح ف سی سنی عییی و کبشد د  عببر مگ یبصیف صپف فپهیاکپد  مز  خلأ مسا و می

 . دل مجپم دپپدمگدق

   چیستی قدرت نرم: تعریف، تاریخچه و تحولات نظری 

در م پ  2004مطپح شررد و سررپس در سرر ل  ،1"مقید ده رحبپف"در م پ  1990د ر در سرر ل دپمف نخ ررنی « قدر  نپ »مفهب  

ی  کپدی ن ف، قدر  نپ  رم یپف یبیصررربر  ج معآ  رم ده 2 ب"قدر  نپ : مدزمر مبهقیا در سررری سرررا جه نی"مش د  عیبم  کلیدف

مز  مفهب  در مق دل (ی 2004کید )ن ف، یعپزف می« ح  ددو  معم ل گور ز  ا دمشدحی ده یپجی    آ یبمن زی جذب دز پم  و شکل»

 دیپدی)حم  ی(ح ف مقنص دف مسا(قپمر می)که مبنیی دپ یهدزد نظ می ز  من یزه 3«قدر  سخا»

ح ف سی سی )دمبکپمسی، عدمنا، حیگ )حیپ، مددی  ، سییم ، مبسیقی، سبک گنددی(، مرگشقدر  نپ  سه میبع مصلی دمرد: هپ

صبر  س گد ر و معنبپ مجپم شبند(، و سی سا خ رجی )گم نی که مشپوع، معنبپ و مبنیی دپ حمک رف حقبق دشپب منبنه گم نی که ده

شد( ) شا گم  ، مفهب  قدر  نپ  هپمیپ مگ چ رچبب  Nye, 1990)د  سیک رهنه و ده حبگهرومدط دی د  دذ ح زی م نید منملل کلا

س نه ص د خلاق و ر سی هپحی ی، مقن صپه د ومد نه ده دزپلم  صپ دزجین ل، قدر  نپ  دز پ  سای در ع ح ف دزجین ل د نپش ز هنه م

،نیز یبنید و ی مهپمد ع دفمف و حنح ف رسرر نهح ، النفپ دونا نی ررا، دلکه مگ طپزق د گز پم  غیپدوننی،م نید حیپمیدم ، مسررن ری پ

سن ، قدر  نپ  دز پ زک Nye, 2011ز دد )د نپش می سنپمیژف مخنی رف»(در مز  رم ور  وجبدف دپمف نی ا، دلکه زک ضپ« م

خبمحید در دنی ف چیدقطبی هپحی ی، حبزا خبد رم حفظ کپده و نفبذف هع ل دمشررنه د شررید )ح ررییی، کشرربرح زی مسررا که می

 (ی1395

 :رتباط کن با هژمونی فرهنگی و نفوذ فرهنگیقدرت نرم و ا 
 

1 Bound to Lead 
2 Soft Power: The Means to Success in World Politics 
3 Hard Power 
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ح  وجبد دمردی مفهب  ح ف دیی دزیی دی  آ حپ دو ده نفبذ هپحی ی مشررر ره دمرند، مم  یف و  1مدپچه قدر  نپ  و حژمبنی هپحی ی

)معمباد  مطپح شررد و ده هپآزیدف مشرر ره دمرد که در آ  زک قدر  غ نب 1930حژمبنی هپحی ی یبسررط آننبنیب دپممشرری در دحه 

مندمگد ی  مق وما هپحی ی رم مگ دی  دبپد ج  می« جه نی»و « طبیعی»عیبم  ح ، حیج رح  و سررربک گنددی خبد رم دهغپب(، مرگش

(Gramsci, 1971مز  هپآزید مغلب ن منق ر ، مجب رف و زک)سبزه مسای 

کید که قدر  نپ  گم نی مر پ مسا که ف یأکید مین  دبد  و یع مل دوطپهه مسایدر مق دل، قدر  نپ  دپ ا زه جذمدیا، دموطلب نه

پمز ، ( دی د Nye, 2004صربر  آد ح نه و آگمدمنه، جذب آ  شربد، نه مزیکه ی ا هشر ر ز  منق ف ن خبدآد ه قپمر دیپد )مخ طب ده

ح ف   د  میک  ده حبزاهپحی ی عمل کیدب زعیی مدزمرف دپمف کشرربرح ف غیپغپدی د شررد ی عیبم  ضررده حژمبنییبمند دهقدر  نپ  می

سررر گف هپحی ی مق وما کیید و در عی  ح ل، نفبذف مثبا و مطلبب مزج د ح ف هپحی ی خبد، در دپمدپ حم ب م لی و فپهیا

 نم زیدی

یبمند حم مگ طپزق حژمبنی )میفی( و حم مگ طپزق قدر  نپ  مفهبمی خیثی مسرررا که می 2«نفبذ هپحی ی»در مز  چ رچبب، 

سلامی مزپم ، د  یأکید دپ مرگش )مثبا( رخ دحدی سلامیجمهبرف م یبمند مگ طپزق قدر  نپ ، نفبذف مزج د کید که مزپمنی، می-ح ف م

 (ی1400نه ییه  مبنیی دپ مق وما د شد، دلکه دپ جذمدیا یمدنی مسنبمر د شد )ممییی، 

 :اقتصاد خلاق)فرهنگ(: مفهوم، ابعاد و ارتباط کن با قدرت نرم 

ص د خلاق شه در آ  ر ج   ح وکییز ) که،3مقن سط زبن یدو )2001رز سپس یب صی زع مجمبعه»عیبم  ( ده2008( دمرد و  مف مگ 

یعپزف شدب الی می   هپحیگ و د گمر جه نی « مبنیی دپ خلاقیا، مه ر  و مسنعدمد هپدف د  ان ن یل یبنید  پو ، مشنغ ل و ص درم 

شی خنه می« ص د هپحیگمقن»شبدی مز  مفهب ، که د حی د  عیبم  م  بب می صی زع -شبد، دپ م حیا دود نه هپحی ینیز  ص دف  مقن

ح ف هپحی ی و شرری سرر زی عبممل مر پ دپ عپضرره و ج ف قضرر و  حیج رف، ده ی لیل آ  ر مقنصرر دف هع نیاخلاق یأکید دمرد و ده

ض ف ک اح ف هپحی ی می ش مل حیپح ف 1393اپدمگد )دیجی و حیدرز  ، یق  صی زع خلاق  سیقی، (ی  سییم ، مب س نه ) یج می، ر

شیبمره ش پف، ج ش رم (، طپمحی )معم رف، مد، دپمهیک(، خدم   هپحی ی )دپد ش ، د گفح ( و هی ورفمنن ح ف ح ف خلاق )منیمی

طبرف که م برف کلیدف در رشد مقنص دف یبدزل شده مساب دهشبندی در سطح جه نی، مز  دخش دهمف، م نبمف دزجین ل( میرمز نه

شبرح زی م نید کپه جیبدی و مز ا  من ده دهسه صد می 11و  10یپییب م آ  مگ یبنید ن خ نص دمخلی در ک سدی مم  مزپم ، د  در ر

میلی رد دار( دمردی مز  شک ف  2000وجبد میپمث هپحی ی غیی، سهم د ی ر ن چیزف مگ دپدش م نی جه نی صی زع هپحی ی )دیش مگ 

ش   می شبد که ده نی میدحد که هپحیگ ییه  گمن طبر که صبر  ک ا ز  خدم   ق دل یب دل درآزدب حم  یبمند ده قدر  نپ  یبدزل 

یبمند د  یبدزل مددی  ، سییم ، مبسیقی سینی و طپمحی مسلامی ده ح  مبهق شد، مزپم  نیز میو درم  K-popکپه جیبدی د  ص درم  

 (ی2014ب زبن کب، 1397نی د نپش دحد )نبروگف، م صبا  ص درمیی، جذمدیا یمدنی خبد رم در س حا جه 
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 :شدنجهانی-شدن و پساصادرات کالاهای فرهنگی: موتور محرکه قدرت نرم در عصر جهانی 

-یپز  مدزمرح ف قدر  نپ  شرری خنه شرردی مم  در عصررپ ا رر عیبم  زکی مگ مهمشررد ، صرر درم  هپحی ی دهدر عصررپ جه نی

-کپد، ا رر سرر گف هپحی ی حپکا میشررد  ده سررما حم ب ای در ح نی که جه نیشررد ، مز  نقش دوچیدم  شررده مسررجه نی

ض زی دپمف ییبع هپحی ی جه نی سا )رق دا می   یمد  وشد  ه شبرح زی که (ی در مز  د نپ،Steger, 2019ح  هپمحم کپده م  ک

 یپ خبمحید دبدینی عپضه کیید، مبهقمف، جذمب و ق دل دسنپس در د گمرح ف جه صبر  حپههدنبمنید ک اح ف هپحی ی خبد رم ده

ح ف شده ده گد  ص درم  ک اح ف هپحی ی ش مل مبمرد گزپ مسا: هیلم و سپز ل )د  گزپنبزس ز  دودله(، کن ب و مددی   )یپجمه

، و  1مسررلامی، طپمحی نب س مسررلامی-مف د  مضرر می  مزپمنیح ف رمز نهح ف دزجین ل، منیمیشرر  و د گفمخنلف(، مبسرریقی و آنبب 

 «(ی  ص درم  خدم   هپحی ی»عیبم  دپدش پف هپحی ی و مذحبی )ده

س س دزمرش مپکز آم ر مزپم  ) سای دپ م ص درم  هپحی ی جه نی د ی ر ن چیز م سهم مزپم  مگ  سف نه،   0.3(، کمنپ مگ 1401منأ

، مز  رقم ده دیش م نید کپه جیبدیدرصد مگ کل ص درم  غیپنفنی مزپم  مپدبب ده صی زع هپحی ی مسای در ح نی که در کشبرح زی 

 دحیده عد  یبدزل ان ن یل هپحی ی ده قدر  نپ  عملی مسای(ی مز  شک ف نش  UNCTAD, 2022رسد )درصد می 10مگ 

دذمرف، ی هیل ص درم  ح ف سپم زهدذمرف حبشمید در حبگه مقنص د خلاق مسا: مزج د صیدوقحل مز  م ئله، سی سارمه

ب هپح نی، 1397شد  )ک فمی، گد   د  ق دلیا جه نیح ف دزجین ل ه رسیح ف خلاق، و یبسعه النفپ سن ری پهپحی ی، حم زا مگ م

ص درم  هپحی ی نه1399 سا که می(ی در نه زا،  سی نبز  م ص دف، دلکه زک دزپلم  صبزپ مزپم  رم مگ ییه  زک هع نیا مقن یبمند ی

 که در مز  مق نه مبرد د ث مسای« حیپِ نفبذ» یغییپ دحدبحم  « یمدنی جذمب»ده « کشبرف مق و »

 انواع صنایع فرهنگی:

 شبد: ح ف مخنلفی یشکیل شده مسا که حپ ش خه ده منبمع دبن دبنی مگ صی زع هپحی ی یق یم میصی زع هپحی ی مگش خه

نب س، طپمحی دکبرمسیب ، ح ف حیپف، مد و طپمحی ی صی زع هپحی ی حیپف: سییم ، یئ یپ، حیپح ف یج می، مبسیقی، نم زش  ه1

 صی زع دسنی و ابز نم زی

 ح ف مزینپننی و یبلیغ  س زامف: م حبمره، رمدزب، یلبزززب ، وبی صی زع هپحی ی چیدرس نه2

 ح ح ، نشپز   و روگن مهی صی زع هپحی ی مکنبب: کن ب3

 مفح ف رمز نهو د گفد گف ح ، یفپز   ، دپدش پف، مسب ب، جشیبمرهی صی زع هپحی ی سپدپمی: مبگه4

 کارکردهای صنایع فرهنگی:

ح ف مقنصرر دف، ممیینی و صرری زع هپحی ی مگ چیدز  ک رکپد مسررنپمیژزک دپخبردمرند که هپمیپ مگ مدع د حیپف و یفپز ی، در حبگه

مقنص دف مش رکا  ٔ  شی خاب چپم که حم در یبسعه« صیعا رمحبپدف»عیبم  زک یبم  دهحبزنی یأ یپدذمر ح نیدی مز  صی زع رم می

شنغ ل شم یپف دمرند، حم م کیید، و حم د  م حیا خلاق و ا زدمر خبد، ده یقبزا ممییا ملی و ده ع هپحی ی گمزی د ازی مزج د میچ
 

1 Islamic modest fashion 
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صی زع هپحی ی ییه  رمه مر پ دپمف 1390ابر، نم زید )ح یییکمک می صپ م  بب « صدور هپحیگ»(ی علاوه دپ مز ،  در جه   مع 

س نه، مرگش  شبندب حممی سییم  و ر صی زع در طبر که آمپزک  مگ طپزق  سطح دمخلی نیز، مز   سای در  ح ف خبد رم جه نی کپده م

مسررلامی عمل کییدی در نه زا، در -عیبم  مدزمرف ک رآمد دپمف یقبزا روحیه و غپور ملییبمنید دهصرربر  مدزپزا صرر یح، می

س گف یمدنی د ن ی دمردب می نی ا، دلکه ده حژمبنی هپحی ی و یبمن زی جپز  ح ف مدر ، ایپوگف دز پ ومد نه ده یفبق نظ جیگ

مف دپمف مق وما و نفبذ هپحی ی، زکی مگ مرک   مصررلی قدر  نپ  م  رربب عیبم  اشررنبمنهو در مز  عپصرره، صرری زع هپحی ی ده

 شبندیمی

 درت نرمهای تمدنی برای ساخت قهای فرهنگی ایران برای اقتصاد خلاق: سرمایهظرفیت

هپدف مسا که ح ف هپحی ی غیی و می صپدهیمدنی خبد، دمرمف سپم زه جمهبرف مسلامی مزپم  د  یکیه دپ میپمث چه رحزمرس نه

س خا قدر  نپ  عمل کییدی مددی   کلاسیک ه رسیعیبم  ا زهیبمنید دهمی ص د خلاق و  سنپمیژزک دپمف یبسعه مقن وزژه ده، ح زی م

سعدف، مبن سیآ  ر ح هظ،  سنب نه، بف و هپدو سلامی-ح ف حبزا مزپمنیییه   سطح جه نی نیز دهم عیبم  نم دح زی مگ مند، دلکه در 

«  دل ن  »ح ف یپز  ش عپم  آمپزک  و سعدف د  حکماطبرف که مبنبف زکی مگ اپهپوششبندب دهدوسنی شی خنه میعپه   و من   

من نی چب  هپح دف منمللی و مبهقیا ک ردپدح ف دی   حضبر مدمو  در جشیبمرهدر س گم   ملل نقل شده مسای سییم ف مزپم  نیز د

دپدمرف نشده مسای مبسیقی سینی مزپم  صبر  س خن رف دپمف ص درم  هپحی ی دهپهو کی رسنمی، جذمدینی جه نی دمرد که حیبگ ده

مید ده مبسیقی عپه نی و درم   صبیی دمرد، مم  ه قد همف دپمف جذب مخ طب   جه نیِ علاقد  س گح زی م نید نی و ی ر، فپهیا د نقبه

هپصنی مسنثی زی ب  ح  گم پ س انهد  میزد نی میلیب ب ح ف جه نی مسای دپدش پف مذحبیمید دپمف حضبر در النفپ رززف نظ  دپن مه

یی دف منمپکز شده مسای در نه زا، مقنص دف، ییه  دپ خدم   د-ج ف دعد هپحی یکید که عمدی د دهدپمف ص درم  هپحی ی هپمحم می

وزژه در یبمند ج ز ززیی گزب  و مصرریل دپمف من بح ف غپدی د شررد، دهطپمحی مسررلامی )مگ نب س و معم رف ی  دپمهیک دزجین ل( می

پف مددی  ، سییم ، مبسیقی، دپدش ،  ح در ح ل رشد مسای در مجمبع، مز  فپهیا« مد مسلامی»شپمزطی که یق ض ف جه نی دپمف 

سلامی ص دف، د گمرم بر و دی ، مذحبی و طپمحی م شبند، میمدپ د  روزکپدف مقن ییه  درآمدگمزی کیید، دلکه یبمنید نهمنمللی مدزپزا 

ب هپح نی، 1394ب شررپزفی، 1396عیبم  زک قطب م ررنقل و جذمب در دنی ف چیدقطبی هپحی ی معپهی نم زید )رضرر زی، مزپم  رم ده

 (ی1399

 اقتصاد خلاق در ایران: موانع ساختاری در مسیر تبدیل فرهنگ به قدرت نرمهای توسعه چالش

سپم زه شن   سا که م نع یبدزل مز  د  وجبد دم س خن رف مبمجه م سلامی مزپم  د  چه ر چ نش  ح ف هپحی ی غیی، جمهبرف م

مف دپمف خلاقیا و جذمدیا، ف گمییهج دپ هپحیگ، که آ  رم ده« ن  ه ممیینی»شررربدی مول، غلبه ح  ده قدر  نپ  عملی میفپهیا

ض ف اگ  دپمف خلق هپحیگ جذمب عیبم  خط ده عی در دپمدپ یهدزدم  مزد بنبژزک میده س ن بر و کینپل، ه دییدب مز  روزکپد د  

دذمرف حدهمید در صررری زع خلاقب در ح نی که (ی دو ، کمببد سرررپم زه1397ب ک فمی، 1399رم م دود کپده مسرررا )طب طب زی، 
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ش ص ص میک شی مگ دبدجه ملی رم ده مز  حبگه مخن صی دپمف برح زی م نید کپه جیبدی دخ شخ سا م نی م سی  دحید، مزپم  حیبگ 

سن ری پ شپزفی، ح ف هپحی ی، م نبمف دزجین ل ز  النفپ حم زا مگ م سنپزمییگ ندمرد ) س خن رف در 1394ح ف م ضعف  سب ،  (ی 

ح ف جه نی مسا و حنی در مبرد مددی   دپمف یبگزع، د گمرز دی و حضبر در النفپ ص درم  هپحی یب مزپم  ه قد مسنپمیژف می جم 

یک ه نی ذمیی،کلاسررر یل ج ن ن ررر ظ  ، د  ا م حی ی ن ندمرد )رضررر زی، ح مه و یپوزج وجبد  یدف دپمف یپج ه ر ، 1396م (ی چ

سید د ادسنی، میجپ ده یدمخل وف زف،  ح  نه د مپیبط، که ددو  چشم مندمگ ملی وح ف اپمکیده و غیپحم حیگ می   دهدذمرفسی سا

ح ف ح  در کی ر حم، سپم زه(ی در مجمبع، مز  چ نش1397دذمرم  شده مسا )ک فمی، یی قض در یصمیم   و ک حش معنم د سپم زه

د  دشرربمرف  ح  ده مدزمرف دپمف نفبذ هپحی ی در دنی ف چیدقطبی رممند و یبدزل آ هپحی ی مزپم  رم در مپگح ف دمخلی م ببس کپده

 مندیمبمجه س خنه

 راهکارهای سیاستی برای تقویت اقتصاد خلاق و ساخت قدرت نرم ایران

سنی ج مع، زکپ رچه و  سی  دپمف اپُ کپد  شک ف می   ان ن یل هپحی ی مزپم  و یبدزل آ  ده قدر  نپ  عملی، نی گ ده روزکپدف 

سا که دپ ا زه چشم مندمگف یمدنی شکل-دلیدمد  م سنپمیژزک  سن ، ایج رمحک ر کلیدف می م شد: مول، دیپدی در مز  رم یبمند مر پ د 

ص د خلاق»یدوز   صی، ی  حم حی ی اگ  می   وگمر  « سید ملی مقن صب ش رکا نه دح ف دوننی، خ نق   هپحی ی و دخش خ د  م

(ی دو ، مزج د 1397)ک فمی، ح ف اپمکیده جلبدیپف دپدد دذمرفهپحیگ، صیعا و س گم   میپمث هپحی ی هپمحم شبد و مگ سی سا

سپم زه» صی زع خلاقصیدوق ملی  ح ف ح ف مبهق کپه جیبدی و هپمن ه، دپمف حم زا مگ اپوژهد  من بدپدمرف مگ یجپده« دذمرف در 

دذمرف و ک حش رز رررک سرررپم زهب ح ف مبنیی دپ شررر حی مه و م نبمف دزجین لح ف وزد بزی هپحی ی، منیمیشررر م نید د گفب نبا 

مف، دپمف یپجمه حپهه« مپکز ملی ص درم  هپحی ی»سب ، ی هیل ص درم  هپحی ی مگ طپزق یأسیس  .(1394)شپزفی،  خصبصی

ش  ه ضبر در نم ز ش  ه کن ب هپمنکفبر ( و مع هیا ح ف دی مدزپزا حقبق م نکیا معیبف، ح شیبمره ک  و نم ز منمللی )م نید ج

شد ، گد   د  ق دلیا جه نیح ف دزجین ل ه رسی(ی چه ر ، یبسعه النفپ 1396ح ف ص درمیی )رض زی، م صبا  هپحی ی مگ م نی  

مسلامی رم د  -سی  ابر، دنبمنید م نبمف مزپمنی Viu چی  و iQIYI که د  منه   مگ مبهقیا «آوم»ز  « نم وم»منمللی ح ف دی م نید ن خه

ح ف هپحی ی د  کشرربرح ف مسررلامی در م، د ررنپش حمک رف(ی ایج2021گزپنبزس چیدگد نه ده مخ طب   جه نی عپضرره کیید )هلب، 

شنپک سیب ، یبنید م نبمف م ش مگ جمله کباپو د سییم زی، منیمی شخصیاح ف  شبکهح ف مبنیی دپ  سلامی و  س نهح ف م مف ح ف ر

دحد سررلا  د ررنپش میح  نفپ در جه   مطبر حمزم   ده میلیب دحد، دلکه مخ طب رم دهح  رم ک حش میییه  حززیهکه نه، مشررنپک

و معنم د ده ، «جذمدیا»ده « ده ع»مگ ، (ی ی قق مز  رمحک رح  م رررنلز  مرمده سررری سررری، د گن پف در ن  ه ده هپحیگ1400)ممییی، 

سا ی  مزپم  نهفپهیا س گنده دفنم نی هپحی ی جدزد دپ ا زه مرگشح ف دمخلی م شد، دلکه  سلامیییه  مدمهع حبزا خبد د  -ح ف م

 .دنی ف چیدقطبی هپحی ی د شدمزپمنی در 
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سی، د گن پف در ن  ه ده هپحیگ )مگ ممییا ده جذمدیا( و معنم د ده فپهیا سی  ح ف در ا ز  ، ی قق مز  رمحک رح  م نلز  مرمده 

ییه  هیبمند در دنی ف چیدقطبی هپحی ی، نرززف دلیدمد  طی کید، میدمخلی مسررای مدپ مزپم  دنبمند مز  م رریپ رم د  جدزا و دپن مه

 .مزپمنیب د شد-ح ف مسلامیمدمهع حبزا خبد د شد، دلکه س گنده زک دفنم   هپحی ی جدزدب مبنیی دپ مرگش

  گيري:بحث و نتيجه

 هنرِ نفوذ؛ از میراث تمدنی تا قدرت نرم جهانی

هپحی ی غیی مزپم  و یبمند شک ف می   ان ن یل مز  اژوحش در ای ا سخ ده مز  اپسش مس سی دبد که مقنص د خلاق چ بنه می

ش   میی قق قدر  نپ  عملی رم در دنی ف چیدقطبی هپحی ی اپ کیدی ز هنه صاد خلاق دحد کهح  ده وضبح ن د  مک نی م یبدزل  اقت

سلامی مزپم  د  دمرم دبد   سپم زه نم دز  و نفبذ ملمبس مسای جمهبرف م هپحیگ ده ک اح  و خدم   ق دل مب دنه، ال ضپورف دی  

دپمف یبنید قدر   وچپمزیچب فپهیا دی ح زی چب  مددی  ، سییم ، مبسیقی و طپمحی مسلامی، مگنظیپف در حبگهمدنی کمذخ زپ ی

سای د  مز  ح ل، س خن رف نپ  دپخبردمر م سی سا مبمنع  سپم زهدذمرفمگ جمله ن  ه ممیینی ده هپحیگ،  دذمرف ح ف اپمکیده، کمببد 

س خا ضعف در گزپ ص حدهمید و  صلی دهح ف  شدهرهدرم  هپحی ی، م نع م سنی دیپف مگ مز  ممنی گ رمحبپدف  سی  مندی رمحک رح ف 

شیه دف مز  مق نه مگ جمله یدوز   ص د خلاق»ای سپم زه»، مزج د «سید ملی مقن سعه «دذمرفصیدوق ملی  ح ف دزجین ل النفپ »، و یب

 .دکیح  یپسیم می، م یپف عملی دپمف عببر مگ مز  چ نش«چیدگد نه

شپها»، «مدرنینه»یده کیدر دنی زی که دز پ غپب ییه  یعپزف مف جدزد نی ا، نظ   جه نی هپحی ی ومرد مپحله« جذمدیا»و « ای

گزب زی در رق دنی عیبم  یبنیدکییدد   هع لِ معی ، مرگش و عیبم  مخ طب   میفعل، دلکه دهح  نه دهمف که در آ ، یمد شده مسا: مپحله

ن مید، هپصنی ی رزخی دپمف کشبرح زی م نید مزپم  هپمحم می« شد جه نی-ا  »مرندی مز  ی بل، که دپخی آ  رم چیدقطبی حضبر د

خبد خبدفکپده مسا ی  د  یکیه دپ میپمث چه رحزمرس نه خبد، در س حا جه نی نقشی م نقل و مر پ مزف  کییدی مم  مز  هپصا، ده

ح ف هپحی ی ده مدزمرح ف عملی گند، یبمن زی یبدزل سررپم زهرم رقم می« قدر  ومقعی»و « ان ن رریل»ک هی نی ررای آنچه یف و  می   

 .شبدعیبم  مبیبر م پکه قدر  نپ  ومرد ص یه میده« مقنص د خلاق»نفبذ مساب و مز  دقیق د ج زی مسا که 

طبر که که قدر  نپ ، حم   یبمند ده قدر  نپ  یبدزل شررربد، چپمیپز  میپمث هپحی ی نیز نمیدر چیی  شرررپمزطی، حنی غیی

دیپد که هپحیگ آگمدمنه نفس و جذمدیا، گم نی شکل می .نه صپه د وجبد جذمدیا مسا« جذمدیا»کید، م نلز  جبگف ن ف یأکید می

 .دکشد، د گمرز دی شبد، ص در شبد و در یع مل دوطپهه د  دز پم  قپمر دیپد

مث ده هپحیگ ده»ده « مث ده مپگ ده عیهپحیگ ده»ه ده هپحیگ مسا: ی بنی مگ حل مز  معضل، نی گمید زک ی بل دیی دز  در ن  رمه

عیبم  زک عیبم  زک دزبمر، دلکه دهشررربد که مزپم  دنبمند هپحیگ خبد رم نه دهگم نی م قق می« حیپِ نفبذ»در نه زا، «ی ال مریب طی

صررربر  مزپمنی رم دبییید، مگ آ  منه   د یپند و ده-  مسرررلامیح ف یمدمف که مگ آ  دز پم  دنبمنید گزب زیایجپه مرم ه دحدب ایجپه
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سا: قدریی که نه د  گور، دلکه د  جذمدیاب نه د  ی میل، دلکه د  دعب ب و  شبندی مز ، حم   قدر  نپ  ومقعی م دموطلب نه، جذب آ  

 .دیپدنه د  منزوم، دلکه د  حضبر هع ل در هض ف چیدقطبی هپحی ی جه نی، شکل می

 :هاي آیندهبراي پژوهش پيشنهاد

یبمنید د  یمپکز دپ مط نعه اژوحش ح ضررپ د  ن  حی کلا  ده نقش مقنصرر د خلاق در قدر  نپ  مزپم  اپدمخای مط نع   آیی می

یپ گنجیپه مرگش ح ف وزد بزی د  مض می  مس طیپف ز  طپمحی مسلامی( ده ی لیل دقیقمبردف زک صیعا خ ص )م نید سییم ، د گف

روف آ  دپپدمگندی حمچیی ، دپرسررری رمحک رح ف هیی و حقبقی دپمف دور گد  مبمنع ی پزم در صررر درم  هپحی ی، یشو مبمنع ا

 .یبمند مبضبع اژوحشی مرگشمید دز پف د شدمی
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