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       چکيده

سرر گف هپحی ی ده سرروف شرر، ، جه   شرر ح، ی ونی دیی دز  مگ حم و جه نی-در عصررپ ا رر       

عیوم  مدزمرف کلی،ف دپمف مهزمزش نفوذ شررر،  هپحی ی مسرررای در مز  د رررنپ، ق،ر  نپ  دهچی،قطبی

 یوصیفی، ده-مف و د  روزکپد ی لیلیمنمللی کشورح  مطپح ش،ه مسای مز  اژوحش د  روش کن دخ نهدی 

سلامی مزپم  در دنی ف چی،قطبی هپحی ی  ص د خلاق در یقوزا ق،ر  نپ  جمهورف م سی نقش مقن دپر

مف و ح ف هپحی ی، حیپف، رسرر نهدح، که مقنصرر د خلاقب د  یکیه دپ فپهیاح  نشرر   میاپدمگدی ز هنهمی

ن نی مزپم ب می دهدزجی ن،  یا هپحی ی و معیوم  مویور م پکهیوم جذمد ی،  ق ل مرگشمف دپمف یون ح ف نن

سلامی سییم ، مددی  ، موسیقی، -م صی زع خلاق م نی،  سن ،  س حا جه نی عمل کی،ی در مز  رم مزپمنی ده 

نفوذ هپحی ی »طپمحی مسررلامی، دپدشرر پف هپحی ی و م نومف دزجین ل، ان ن رریل د ازی دپمف مزج د 

ح ف ن حم و ، م نع مگ دذمرفح ف سررر خن رف، نه دف و سررری سرررادمرن،ی د  مز  ح ل، چ نش« مطلوب

ح ف ق،ر  نپ  جوگف ن ف، مقنصرر د من،ی مز  مق نه د  یلفیق نظپزهح  شرر،هدیپف ک مل مگ مز  فپهیادهپه

ح ف دذمرف حوشمی، در حوگهش، ، رمحک رح زی دپمف سی ساجه نی-خلاق زون ی،و و چ رچوب ا  

قطبی هپحی ی، ج ز  حی م ررنقل و مر پ دح، ی  مزپم  دنومن، در دنی ف چی،مقنصرر دف مرم ه می-هپحی ی

 .دمشنه د ش،
 

 

 كليدي: هايواژه

 ش،  هپحی ی، نفوذ هپحی یش، ، چی،قطبیجه نی-ق،ر  نپ ، مقنص د خلاق، جمهورف مسلامی مزپم ، ا  

 
 

 .ایران کرج، اسلامی، آزاد دانشگاه کرج، واحد ،(ایرانمسایل)سیاسیعلوم گروه دکتری دانشجوی . 1

 saeedmoghimi@.iau.ac.ir  ایران.)نویسنده مسئول( کرج،آزاد اسلامی،دانشگاه کرج،واحد سیاسی،استادیارگروه علوم .2

 ایران. کرج،دانشگاه آزاد اسلامی،واحد کرج،الملل،دانشیار گروه روابط بین  . 3

 ایران. کرج،دانشگاه آزاد اسلامی،واحد کرج،. استادیار گروه روابط بین الملل، 4

mailto:moghimi@.iau.ac.ir


 

  

42 

 ی/ سعید مقیمیفرهنگ یچندقطب یایدر دن رانیقدرت نرم ا تیساخت  و تقو(، در یفرهنگ یهنرِ نفوذ: نقش اقتصاد خلاق)صادرات کالاها

 1404 پاییز  | 42شماره پیاپی  |3شماره   |15دوره 

 مقدمه و بيان مسأله

ح ف که ییه  م ،ود ده حوگهح زی نی دوده مسراب ددپدونیح ف عمیقی در سر خن ر نظ   جه ونیوزکم شر ح، ددپدقپ  دی را

ح ف اس مگ جیگ من،ی در دحهح ف هپحی ی و حوزنی جوممع رم نیز دچ ر ی ول دیی دز  کپدهسرری سرری و مقنصرر دف نم ن،ه، دلکه دیی  

ه س گف هپحی ی رم دعیوم  مز، ونوژف غ نب، حم و ش،  دهدپف آمپزک زی، جه نیقطبیسپد، د  هپوا شی نظ   دوقطبی و فهور زک

ج  مهن د و « جذمدیا»و « ایشرررپها»، «م،رنینه»عیوم  من وف جه نیِ وزژه آمپزک زیب دهدنب ل دمشرررای در مز  دوره، هپحیگ غپدیبده

 .(Steger, 2019; Appadurai, 1996) ر دپهنی،قپم« دپِ ده عیمق وما»ز  « اذزپن،ه میفعل»کشررورح ف غیپغپدی عم،ی د در موقعیاِ 

ح ف حوزنی، یم،نی و هپحی ی ی،رزج د  ومکیشح زی در د ررنپش مصررپف هپحی ی حمپمه دود، مم  دهموهقیا مز  جپز  ، حپچی، د 

 .ح ف م لی و ملی دمشامومجه ش، که رزشه در یم زل ده حفظ خصوصیا

مش ره دمرد که در ح نیمی مز  مفهو  ده هپآزی،ف  1 «ش، جه نی-ا  »مف ج،ز، ده ن   ده دع،، ش ح، فهور ا،ز،ه 2010مم  مگ دحه 

ح ف م لی، ملی و یم،نی خود یأکی، اذزپن،، دلکه دپ حوزاصررور  میفعلانه هپحیگ غپب رم نمیح  دز پ دهآ ، کشررورح  و یم، 

ض ف چی،قطبی هپحی ی د  زک،ز پ رق دا میمی سی، کیی، و در عی  ح ل، در زک ه ق،ر  »(ی در مز  د نپ ج،ز،، 1398کیی، )مو

سنپمیژزک دپمف مهزمزش نفوذ دی عیوم  مدده« نپ  یومن زی »ق،ر  نپ  رم  (Nye, 2004) منمللی مطپح ش،ه مسای جوگف ن فزمرف م

 2«ق،ر  سرررخا»کی،ی مز  مفهو  در مق دل یعپزف می« دحی ده یپجی    آن   د،و  معم ل گور ز  ا دمشجذب دز پم  و شرررکل

 .ح ف سی سی و سی سا خ رجی مشپوعب مسنومر مساهپحیگ، مرگشدیپد و دپ سه میبع مصلیب )نظ می و مقنص دف( قپمر می

 3«مقنص د خلاق»ح ف عملی یی، ییه  زک مفهو  نم دز  و ن ا ز،مر خومح، م ن،ی در مزیج  مسا که گزپس خا مقنص دف و مک نی م 

ح ف سییم زی، یومن ا ززونی و هیلمح ف یلوز، درم  «مفموج کپه»طور که کپه جیودی د  ص درم  هپحی یِ شودی حم  ومرد ص یه می

ح ف هپحی ی خود ده یومن، د  یب،زل فپهیا( ، مزپم  نیز می1397نوروگف،  طور چشرررم یپف مهزمزش دح،)ق،ر  نپ  خود رم ده

 .مسلامی خود رم در سطح جه نی د نپش دح،-م صوا  ص درمیی، جذمدیا یم،نی

ص دف، ن سا که د  مز  ح ل، ق،ر  نپ  د،و  گزپس خا مقن ص د خلاق» ا ز،مر خومح، دودی در مزیج  م شودی ومرد ص یه می« مقن

سعه ملل من ،د ر دهمز  مفهو  که دپمف نخ نی  س گم   یج ر  و یو سط  سمی یو س ل  (UNCTAD) صور  ر در دزمرش 

من، و دمرمف ان ن یل یونی،   ش،همف مگ صی زع مش ره دمرد که دپ ا زه خلاقیا، مه ر  و مسنع،مد هپدف دیمعپهی ش،، ده مجموعه 2008

مقنص د خلاق، الی می   هپحیگ و د گمر جه نی مساب  .(UNCTAD, 2008, 2010)  پو ، مشنغ ل و ص درم  هپحی ی ح نی،

طور که کپه صرررور  ک ا ز  خ،م   ق دل یب دل درآز،ی حم  یومن، در سررر حا جه نی نفوذ کی، که دهچپمکه هپحیگ ییه  گم نی می

 

1 Post-globalization 

2 Hard Power 

3 Creative Economy 
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ح ف هپحی ی یومن، د  یب،زل فپهیا، ق،ر  نپ  خود رم مهزمزش دمد، مزپم  نیز می2ح ، درم 1(K-popد  صررر درم  هپحی ی)جیودی 

 .(1397خود ده م صوا  ص درمیی، جذمدیا یم،نی خود رم د نپش دح، )نوروگف، 

عیوم  گد   دخش، گد   ه رسرری دهزعیوم  حوزا یم زجمهورف مسررلامی مزپم  د  دمشررن  چه رحزمرسرر نه یم، ، مسررلا  شرریعه ده

سییم  و دپدش پف مذحبی، موقعیا می صپدههپحی ی میطقه، و فپهیا هپدف دپمف س خا ق،ر  نپ  ح ف د نپده در حیپ، مدب، 

سی سا1396دمرد )رض زی،  سپم زهدذمرف(ی د  مز  وجود،  س گد ر، ن  ه ممیینی ده هپحیگ، کمبود  صی زع خلاق وح ف ن   دذمرف در 

 .(1397من، )ک فمی، ضعف در د گمرز دی هپحی ی، م نع مگ ی قق مز  ان ن یل ش،ه

سما چی،قطبی شپمزطی که جه   ده  ساش،  هپحی ی حپکا میدر  سی  ح ف هپحی ی کی،، مزپم  نی گمی، د گن پف ج،ف در 

سا ی  مگ  شمی،منه مز  ی ول م نلز  ی(ی 1399حپکا کی، )طب طب زی، « نفوذ هپحی ی مطلوب»ده « مق وما هپحی ی»خود م لفیق حو

سا سی  ص د خلاق و  سی هپحی ی، مقن س حا دزپلم  ش،، در  سای د،و  مز  یلفیق، هپحیگ مزپم ، حپچی، غیی د  دذمرف نه دف م

 .جه نی ن یوم  مگ رق دا خومح، دود

لی در دنی ف چی،قطبی ق،ر  نپ  عم ح،ف مز  مق نه، ی لیل مز  یلفیق و مرم ه رمحک رح زی دپمف یب،زل ان ن یل هپحی ی مزپم  ده

 .هپحی ی مسا

شرر،  هپحی ی در حپکا مسررای مز  ی ول، سرروف چی،قطبیدپف هپحی ی غپدی دهقطبیدر سررطح کلا ، نظ   جه نی مگ زک

 حا جه نی ح ف هپحی ی خود، در سررح  و فپهیاهپصررنی ی رزخی دپمف کشررورح ف غیپغپدی هپمحم کپده ی  د  مسررنف ده مگ حوزا

شی،ی در مز  د نپ، ق،ر  نپ ، ده شنه د  شکلحضورف هع ل و مر پ دم دحی ده یپجی    دز پم  د،و  معم ل مث ده یومن زی جذب و 

یومن، ق،ر  نپ  چه مک نی می می :مم  در سطح خپد، اپسش مس سی مز  مسا .(Nye, 2004) گور، محمینی رمحبپدف ز هنه مسا

 مف عملی، ا ز،مر و مقنص دف یب،زل کی،؟حوگه مف مننزمعی و نم دز  دهرم مگ حیطه

سش در  سخ مز  اپ ص د خلاق»ا  سی نمی که خلاقیا هپحی ی رم ده ک ا، خ،م   و« مقن ساب زعیی حم    درآم، ق دل  نهفنه م

ه دیی   شرری خنگ مقنصرر د دزجین ل و دمنشعیوم  دخشرری مییه  دهمقنصرر د خلاق نه .(UNCTAD, 2008) کی،صرر درم  یب،زل می

در مز  روزکپد، هپحیگ دز پ  .(Throsby, 2010) کی،عمل می« س گف د گمر جه نیهپحیگ»عیوم  مدزمرف دپمف شود، دلکه دهمی

یومن، مگ طپزق ص درم  هپحی ی، دپدش پف، م نومف دزجین ل صپه د زک مرگش نم دز  نی ا، دلکه زک میبع مقنص دف مسا که می

 .منمللی یب،زل شودوذ دی هپحی ی، ده نفح ف دی و حمک رف

 :دپمف جمهورف مسلامی مزپم ، مز  م ئله دو دع، دمرد

 

1 K-pop  مخففKorean Pop   ح پ، منکنپونیک، ،سبکی مگ موسیقی ا پ مسا که در کپه جیودی یوسعه ز هنه و یپکیبی مگ عی صپ موسیقی ا پ، حیپ«مفا پ کپه»ز

په جیودی یپز  مدزمرح ف ق،ر  نپ  کده سطح جه نی د نپش ز هنه و ده زکی مگ مهم (Hallyu) «مفموج کپه»عیوم  دخشی مگ ده 2000رقص و م، مسای مز  صیعا مگ دحه 

  .(Jin, 2016) یب،زل ش،ه مسا
 

سپز ل :ح درم  2 شقی و مذحبی، در خ ورمی نه، آهپزق  و آمپزک ف ایی  د نپش ز هنه و ده مدزمرف مر پ ح ف یلوزززونی یپکیهمیظور  ض می  خ نومددی، ع سا که د  م مف م

 .(Erdem, 2020) من،دپمف ق،ر  نپ  یپکیه یب،زل ش،ه
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سای مزپم  د  میپمث مول، آز  مزپم  مگ فپهیا سش مثبا م سخ ده مز  اپ سا؟ا  ص د خلاق دپخوردمر م سعه مقن ح ف اگ  دپمف یو

ج ررمی )م نی، خوشرریوز رری، ن  ردپف و چه رحزمرسرر نه یم،نی، مددی   کلاسرریک )مگ هپدوسرری ی  ح هظ و مونوف(، حیپح ف ی

منمللی(، موسیقی سینی و مذحبی، معم رف مسلامی، و دپدش پف ح ف دی دپف(، سییم ف منعه، )د  حضور م،مو  در جشیومرهسف ل

ح ف عیوم  ا زهیومنی، دهمف مسررا که میح ف هپحی ی غییوزژه در شررهپح ف مق،سرری م نی، مشرره، و قم(، دمرمف سررپم زهمذحبی )ده

ص د خلاق عمل کیی، ض زی،  مقن سنی ک ازیح ، مدپ دهمز  فپهیا (1396)ر یومنی، شون،، می (commodification) س گفدر

 .جذمدیا یم،نی مزپم  رم در سطح جه نی مهزمزش دحی،

 دحی،؟ح  ده ق،ر  نپ  عملی رم میدو ، آز  سررر خن رح ف سررری سرررنی، نه دف و مقنصررر دف کشرررور مج گه یب،زل مز  فپهیا

سش چ نش سخ ده مز  اپ ساا  سی  سای  ح ف ح ف اپمکی،ه و غیپحم حیگ در حوگه هپحیگ، ن  ه ممیینی ده هع نیادذمرفدپمن یز م

ح ف دذمرف هپحی ی، مپمکز یپوزج صرر درم  هپحی ی و النفپ ح ف سررپم زهح ف نه دف )م نی، صرری،وقخلاق نه، کمبود گزپسرر خا

من، )ک فمی، ح  ش،هدیپف ک مل مگ مز  ان ن یلر د گمرز دی هپحی ی و دزپلم سی عمومی، م نع مگ دهپهمنمللی(، و ضعف ددزجین ل دی 

طور دذمرن،، مم  دهمنمللی، حپچی، م رررنقیم د دپ صررری زع خلاق یأ یپ نمیح ف دی (ی علاوه دپ مز ، ی پزم1399ب طب طب زی، 1397

ح ف ، رمهAmazon ز  Netflix ،Spotify م نی، ح ف جه نیه النفپ ح ف م نی و دسررنپسرری دغیپم ررنقیم مگ طپزق م ،ودزا

 .من،ص درم  هپحی ی رم ییگ کپده

شررک ف می   ان ن رریل هپحی ی مزپم  و ی قق آ  در ق نب ق،ر  نپ  عملی، :دی دپمز ، م ررئله مصررلی مز  اژوحش مز  مسررا که

 یومن، مگ طپزق یوسعه مقنص د خلاق اپُ شود؟ چ ونه می

د  یلفیق نظپزهمز  اژو ن ف )حش  ی،و Nye, 2004ح ف ق،ر  نپ  جوگف  (، چ رچوب مقنصررر د خلاق سررر گم   زون ررر

(UNCTAD, 2008  و مف حیم ا ،)-ب1398دپف هپحی ی )موسی، ش،  و چی،قطبیجه نی Steger, 2019 سخ (، ده دنب ل ا 

سا سی  سا و رمحک رح زی دپمف  سش م شمی، در حوگهده مز  اپ ص دف مرم ه می-حی یح ف هپدذمرف حو دح، ی  مزپم  دنومن، در مقن

 دنی ف چی،قطبی هپحی ی، ج ز  حی م نقل و مر پ دمشنه د ش،ی

 هاي پژوهشاهداف و پرسش

ح،ف مصلی مز  اژوحش، ی لیل نقش مقنص د خلاق در س خا و یقوزا ق،ر  نپ  جمهورف مسلامی مزپم  در دنی ف چی،قطبی 

سای مح،مف هپعی مز   سی فپهیاهپحی ی م س نه، مدب و ح ف هپحی ی و خلاق نه مزپم  در حوگهاژوحش عب ریی، مگ:دپر ح ف حیپ، ر

ش پف هپحی ی،یبیی  چ نش سنی دپمف دپد سی  ص د خلاق،مرم ه رمحک رح ف  سعه مقن سنی در م یپ یو سی  س خن رف، نه دف و  ح ف 

 ح ف هپحی ی ده مدزمرف مر پ دپمف یونی، ق،ر  نپ ییب،زل سپم زه

 دهد:های زیر پاسخ میراستای تحقق این اهداف، پژوهش حاضر به پرسش در

 کی،؟ح زی دمرد که آ  رم ده مدزمرف مر پ دپمف س خا ق،ر  نپ  یب،زل میمقنص د خلاق چه وزژدی
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 ح زی در جمهورف مسلامی مزپم  دپمف یوسعه مقنص د خلاق وجود دمرد؟چه فپهیا

 ح  رم ده ق،ر  نپ  عملی یب،زل کی،؟فپهیایومن، مز  چه رمحک رح ف سی سنی می

ح  مگ طپزق دپرسرری می دع معنبپ مسررای دمده "یوصرریفی-ی لیلی"و د  روزکپد  "مفکن دخ نه"مز  اژوحش مگ نوع  روش پژوهش:

ح  دپ مس س من،ی ی لیل دمدهآورف ش،همنمللی و مسی د سی سنی(جمعح ف دی ح ، مق ا  علمی، دزمرشه رسی و من لی ی)ش مل کن ب

 .ش، ( منج   ش،ه مساجه نی-و د  یکیه دپ چ رچوب نظپف یلفیقی )ق،ر  نپ ، مقنص د خلاق، ا   "ی لیل م نومف کیفی"روش 

 چارچوب نظري پژوهش:

ح ف مز  اژوحش دپ ا زه سرره نظپزه کلی،ف شررکل دپهنه مسررا که در کی ر حم، چ رچودی ی لیلی ج مع دپمف یب،زل سررپم زه

ق،ر  نپ  عملی هپمحم میهپحی ی مزپم ده  زه    ی،: نظپ ن ف )« ق،ر  نپ »کی ده2004، 1990جوگف  چ رچوب مفهومی، (  عیوم  

سیجش جذمدیا هپحی ی مرم ه می سه ا زه هپحیگ، مرگشمعی رف دپمف  سا خ رجی دح، و ق،ر  نپ  رم دپ  سی  سی و  سی  ح ف 

سنومر می شپوع م ص د خلاق»دمن،ب نظپزه م شه در «مقن سا2001آ  ر ح وکییز )، د  رز سی  عیوم  ده،(2008م ور زون کو )( و یبیی  

شررود که مگ طپزق صرری زع خلاق )م نی، سررییم ، کی، که خلاقیا هپحی ی ییه  گم نی ده ق،ر  یب،زل میمک نی ررم عملی یی، یأکی، می

شودب و نظپزه سیقی، مددی   و م نومف دزجین ل( ده ک ا ز  خ،م   ق دل یب دل یب،زل  سنی پ )« ش، جه نی-ا  » مو ( 2019م زکل م

ح ف کی، که در آ  یم، م ور ده نظ می چی،قطبی رم یبیی  میس گف هپحی ی غپبعیوم  د نپ س خن رف جه نی، ی ول مگ حم و ده

ش،  ه نیج-شون،ی در مز  مثلث ی لیلی، ا  جذمدیا هپحی ی ف حپ می عیوم  یونی،کیی،هج ف صپف مخ طب دود ، دهغیپغپدی ده

صلی گمییه س خن رف، مقنص د خلاق مک نی م مجپمزی، و ق،ر  نپ  ح،ف نه زی رم یشکیل می دحی، و ا سخی زکپ رچه ده اپسش م

 آورن،یهپمحم میب زعیی چ ون ی یب،زل ان ن یل هپحی ی مزپم  ده ق،ر  نپ  در دنی ف چی،قطبی هپحی یب اژوحش

 ش، جه نی-هپحی ی مزپم  ده ق،ر  نپ  مگ م یپ مقنص د خلاق در عصپ ا  ح ف چ رچوب ی لیلی یب،زل سپم زه :۱شکل 
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 مرور ادبيات وپژوهش هاي انجام شده:  

دخش، عیوم  حوزا یم ززمیپمث چه رحزمرس نه، مسلا  شیعه ده ب ج ز  ه یم،نی مزپم  رم دپ ا زه سه رک  کلی،ف (1396) رض زی

ح ف طبیعی ق،ر  نپ  مزپم  در ح  ا زهکی، که مز  فپهیاکی، و مسررن،ال مییبیی  می عیوم  گد   هپحی ی میطقه بو گد   ه رسرری ده

 .یومنی، ده نفوذ ومقعی یب،زل شون،، نمیصور  مسنپمیژزک و مقنص دف م،زپزا نشون،منمللی ح نی،، مم  ی  گم نی که دهنظ   دی 

ش   می (1397) نوروگف دح، که مقنص د خلاق الی می   هپحیگ و د گمر جه نی مسا و د،و  یب،زل هپحیگ ده ک ا ز  خ،ما ن

کی، مزپم  د میح ، ایشیه و درم  K-pop ق دل یب دل، ق،ر  نپ  ن ا ز،مر خومح، م ن،ی مو د  مسنی د ده موهقیا کپه جیودی در ص درم 

 .ح ف خود در سییم ، موسیقی سینی و حیپح ف یج می رم ده م صوا  ص درمیی یب،زل کی،نیز د ز، فپهیا

ورگد که در عصررپ کیونی، جه   دز پ ی ا سررلطه کی، و یأکی، میرم معپهی می "شرر، جه نی-ا رر "مفهو   (1398) موسرری

 دا چی،یم،نی قپمر دمرد که در آ ، کشررورح زی که دنومنی، حوزا هپحی ی قطبی هپحی ی غپدی نی رراب دلکه در شررپمزطی مگ رقزک

 .مف ک ب کیی،یومنی، نفوذ هزمزی،هصور  جذمب و ق دل یب دل مرم ه دحی،، میخود رم ده

کی،: مگ زک سرررو، خطپ عیوم  هپآزی،ف دود نه ی لیل میعیوم  زک یه،ز، مطلق، دلکه دهشررر،  رم نه دهجه نی (1385) ک فمی

«  یع مل مننخ دی»مو دپ  .ح  و حضور هع ل در هض ف جه نیودوف یم، س گف هپحی ی و مگ سوف دز پ، هپصنی دپمف دفاحم و 

 .ش،دی ز  منزوم یأکی، دمردج ف ی لیمده

شمیمللههنح شپ کن ب  (1399) گمده و ح  سنی و ن صی زع د سینی،  سیقی  سییم ف منعه،، مو رم  بصی زع هپحی ی مزپم  ب مگ جمله 

ح ف د گمرز دی، دحی، که د،و  گزپسررر خاکیی، و حشررر،مر میح ف د نقوه دپمف صررر درم  هپحی ی شررری سررر زی میعیوم  دمرمزیده

 .ح  ح،ر خومحی، رهامسن ن،مردس گف و حم زا سی سنی، مز  فپهیا

ص د خلاق رم ده (1400) شفیعی و محم،ف سی هپحی ی و مقن سنپمیژف ی»عیوم  زک یلفیق دزپلم  دپمف د نپش ق،ر  « پکیبیم

شیه د می ش  هدحی، و یأکی، مینپ  مزپم  ای سطح نم دز  )روز،مدح ، نم ز ص دف کیی، که هپحیگ د ز، حم در  سطح مقن ح ( و حم در 

 .)ص درم ( حضور دمشنه د ش،

دح (، سی سنی )ن  ه مومنع ص درم  هپحی ی مزپم  رم در سه سطح س خن رف )ع،  حم حی ی دی  نه  (1397) ح ییی و میپگمزی

دحی، که مز  مومنع، یب،زل هپحیگ ده مدزمر نفوذ کیی، و نش   میممیینی ده هپحیگ( و د گمرف )ع،  شی خا د گمرح ف ح،ف( ی لیل می

 .رم د  چ نش مومجه کپده مسا

سی می (1395) مپمدف ش،مر میمفهو  ق،ر  نپ  رم مگ دز،د ه نق،ف دپر سا  دح، که ق،ر  نپ  د،و کی، و ح سی  شپوعیا  م

کی، که ق،ر  نپ  مزپم  د ز، دپ ا زه مص نا هپحی ی و نه یقلی، یب،زل شودی مو یأکی، می « گددیق،ر »یومن، ده دمخلی و خ رجی، می

 .مگ من وح ف غپدی دی  شود
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ض زی سمی و ر ح  آ  .نیز ح نی،ح  دز پ هقط مخ طب نی نی،، دلکه یونی،کیی،ه در دنی ف چی،قطبی هپحی ی، یم،  (1401) ق 

یومن، د  یب،زل میپمث یم،نی خود ده م صرروا  هپحی ی )م نی، هیلم، کن ب، موسرریقی، دپدشرر پف کیی، که مزپم  میمسررن،ال می

 .مذحبی(، در مز  رق دا هپحی ی نقش هع نی مزف  کی،

ص د خلاق مزپم  رم  (1398) ط حپف صیف می« ن حم حیگ و اپمکی،ه»مقن ساکی، و دپ نی گ دیو سی  دذمرف زکپ رچه، حم زا ه 

ورگدی مو حمچیی  دپ محمیا ح ف دزجین ل دپمف صررر درم  هپحی ی یأکی، میح ف خلاق و یوسرررعه النفپ م نی یی، آموگش مه ر 

 .آموگش ک رآهپزیی هپحی ی دپمف حیپمی،م  و یونی،کیی،د   هپحی ی یأکی، دمرد

ش   می2011ن ف ) صپ ا  ( ن نپ  دز پ من ص ر غپب نیبپمل نی اب حپ یم،نی که دنومن، جذمدیا  غپب، ق،ر -دح، که در ع

یومن، در نظ   چی،قطبی هپحی ی نفوذ جه نی مزج د کی،ی مز  دز،د ه گمییه نظپف دی،ف کی،، میخودی د ررنههپحی ی درونی خود رم ده

 .آوردعیوم  میبع ق،ر  نپ  هپمحم میمزپمنی ده-رم دپمف مسنف ده مزپم  مگ میپمث مسلامی

یومن، حم ده یوسعه ا ز،مر کمک وزژه در کشورح ف جه   جیوب، میکی، که مقنص د خلاق، ده( یأکی، می2023دزمرش زون ی،و )

ح ف سرری سررنی دپمف منمللی عمل نم ز،ی مز  دزمرش چ رچوبعیوم  مدزمرف دپمف صرر درم  هپحی ی و مهزمزش نفوذ دی کی، و حم ده

 .دخش مسادح، که دپمف مزپم  منه  ح ف ملی مرم ه میر دپن مهس گف صی زع خلاق دزکپ رچه

ح ف وزژه درم ده —دذمرف ح،همی، در صررری زع خلاق کیی، که چ ونه یپکیه د  سرررپم زه( ی لیل می2022زیلم گ و موگک   )

دح،   موهقیا نش   مییومن نه مسا ق،ر  نپ  خود رم در جه   عپب و د نک   د نپش دح،ی مز —یلوزززونی و طپمحی مسلامی 

 .یومنی، د،و  یقلی، مگ من وح ف غپدی، جذمدیا هپحی ی خود رم ص در کیی،که کشورح ف مسلامی می

عیوم  مدزمرف دپمف ، مگ مقنصرر د خلاق ده2030من،مگ دح، که عپد ررن   سررعودف در چ رچوب چشررم( نشرر   می2021منعی رر) )

صوزپ دی  سنف ده کپدهد گیعپزف ی ش   می منمللی خود م سای مز  یجپده ن سلامی م  هظهم یومنی، د  حفظ ک ر نیز میدح، که جوممع م

 .صور  جذمب و ق دل ص درم  درآورن،حوزا، هپحیگ خود رم ده

ح ف کیی، که در مز  د رررنپ، یم، کیی، و مسرررن،ال میرم یبیی  می« شررر،  هپحی یچی،قطبی»( مفهو  2022ح ریلی و ا یس )

خود رم د گز دی کیی،ی مز  چ رچوب نظپف م ررنقیم د مگ ممک   فهور « ح کمیا هپحی ی»مگ طپزق مقنصرر د خلاق،  یومنی،غیپغپدی می

  .کی،عیوم  زک قطب م نقل هپحی ی حم زا میمزپم  ده

دح، که حمک رف دی  دخش دوننی و خصرروصرری، حمپمه د  یوگزع ح ف یپکی، نشرر   می( د  دپرسرری موهقیا درم 2020ک ز  )

ح ف یومن، م نومف هپحی ی م لی رم ده م صرررونی جه نی یب،زل کی،ی مز  یجپده درسدذمرف چی،گد نه، می ل و گزپنوزسدزجین

 .عملی دپمف ص درم  هپحی ی مزپم  دمرد
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ح ف م نی یی و مزج د دذمرف زکپ رچه، مشرروقدح، که سرری سررا( د  مق ز رره کپه جیودی و مم رم ، نشرر   می2023منزدی،ف )

ح ف سرر خن رف ح  دپمف غلبه دپ چ نشهپحی ی )م نی، می طق طپمحی(، کلی، موهقیا در مقنصرر د خلاق مسررای مز  ز هنهح ف خوشرره

 .مزپم  در مز  حوگه د ی ر ک ردپدف ح نی،

سو ) سن،ال می2022ی  س نه( م صپ دزجین ل، ر  ح ف غپدی ن،مرن، ود  ح ف غیپغپدی دز پ نی گف ده عبور مگ درومگهکی، که در ع

-کی، ی  م نومف مسررلامییومنی، م ررنقیم د د  مخ طب   جه نی مریب ب دپقپمر کیی،ی مز  ی ول هپصررنی ی رزخی دپمف مزپم  هپمحم میمی

 .ح ف دزجین ل ص در کی،مزپمنی رم مگ طپزق النفپ 

 تحلیلی چارچوب در مرم ه زک شکککاف کشکککاری د  وجود غی ف مط نع   ایشررری  در حوگه ق،ر  نپ  و مقنصررر د خلاق،

رم در  شدن(، مکانیسم عملیاتی )اقتصاد خلاق( و هدف راهبردی )قدرت نرم(جهانی-ابعاد ساختاری )پسا که حمزم   یکپارچه

ر زک مثلث نظپف می جم، در ای اپ د تلفیق این سه محور ش،ی مز  اژوحش د مریب ب د  مزپم  مورد کیک ش قپمر دح،، مح  س می

ح ، ده ی لیل مومنع س خن رف و مرم ه رمحک رح ف سی سنی عییی و ، د  عبور مگ یوصیف صپف فپهیاکوشکپد  مز  خلأ مسا و می

 .ق دل مجپم دپپدمگد

   چیستی قدرت نرم: تعریف، تاریخچه و تحولات نظری 

در م پ  2004مطپح شرر، و سررپس در سرر ل  ،1"مقی، ده رحبپف"در م پ  1990د ر در سرر ل دپمف نخ ررنی « ق،ر  نپ »مفهو  

یپف یبیی  کپدی ن ف، ق،ر  نپ  رم صرررور  ج معآ  رم ده 2 ب"ق،ر  نپ : مدزمر موهقیا در سررری سرررا جه نی"مش د  عیوم  کلی،ف

مز  مفهو  در مق دل (ی 2004کی، )ن ف، یعپزف می« ح  د،و  معم ل گور ز  ا دمشدحی ده یپجی    آ یومن زی جذب دز پم  و شکل»

 دیپدی)حم  ی(ح ف مقنص دف مسا(قپمر مییی دپ یه،ز، نظ می ز  من یزه)که مبن 3«ق،ر  سخا»

ح ف سی سی )دموکپمسی، ع،منا، ق،ر  نپ  سه میبع مصلی دمرد: هپحیگ )حیپ، مددی  ، سییم ، موسیقی، سبک گن،دی(، مرگش

مشپوع، معنبپ و مبنیی دپ حمک رف  عنبپ مجپم شون،(، و سی سا خ رجی )گم نی کهمصور  س گد ر و حقوق دشپب منبنه گم نی که ده

ش،( ) شا گم  ، مفهو  ق،ر  نپ  هپمیپ مگ چ رچوب رومدط دی  Nye, 1990)د  سیک رهنه و ده حوگهد  دذ ح زی م نی، منملل کلا

س نه ص د خلاق و ر سی هپحی ی، مقن صپه د ومد نه ده دزپلم  صپ دزجین ل، ق،ر  نپ  دز پ  سای در ع ح ف دزجین ل د نپش ز هنه م

دف،نیز یونی، و مف و حنی مهپمد ع ح ف رسرر نهح ، النفپ دونا نی ررا، دلکه مگ طپزق د گز پم  غیپدوننی،م نی، حیپمی،م ، مسررن ری پ

سن ، ق،ر  نپ  دز پ زک Nye, 2011ز د، )د نپش می سنپمیژف مخنی رف»(در مز  رم ور  وجودف دپمف نی ا، دلکه زک ضپ« م

مشررنه د شرری، )ح ررییی، نی ف چی،قطبی هپحی ی، حوزا خود رم حفظ کپده و نفوذف هع ل دخومحی، در دکشررورح زی مسررا که می

 (ی1395

 :قدرت نرم و ارتباط کن با هژمونی فرهنگی و نفوذ فرهنگی 
 

1 Bound to Lead 
2 Soft Power: The Means to Success in World Politics 
3 Hard Power 
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ح  وجود دمردی مفهو  ح ف دیی دزیی دی  آ حپ دو ده نفوذ هپحی ی مشررر ره دمرن،، مم  یف و  1مدپچه ق،ر  نپ  و حژمونی هپحی ی

مطپح شرر، و ده هپآزی،ف مشرر ره دمرد که در آ  زک ق،ر  غ نب )معمواد  1930نی هپحی ی یوسررط آننونیو دپممشرری در دحه حژمو

من،مگد ی  مق وما هپحی ی رم مگ دی  دبپد ج  می« جه نی»و « طبیعی»عیوم  ح ، حیج رح  و سررربک گن،دی خود رم دهغپب(، مرگش

(Gramsci, 1971 مز  هپآزی، مغلب ن منق)سوزه مسایر ، مجب رف و زک 

کی، که ق،ر  نپ  گم نی مر پ مسا که دود  و یع مل دوطپهه مسای ن ف یأکی، میدر مق دل، ق،ر  نپ  دپ ا زه جذمدیا، دموطلب نه

، پمز ( دی د Nye, 2004صرور  آد ح نه و آگمدمنه، جذب آ  شرود، نه مزیکه ی ا هشر ر ز  منق ف ن خودآد ه قپمر دیپد )مخ طب ده

ح ف عیوم  ضرر،ه حژمونی هپحی ی عمل کی،ب زعیی مدزمرف دپمف کشررورح ف غیپغپدی د شرر، ی  د  میک  ده حوزایومن، دهق،ر  نپ  می

سررر گف هپحی ی مق وما کیی، و در عی  ح ل، نفوذف مثبا و مطلوب مزج د ح ف هپحی ی خود، در دپمدپ حم و م لی و فپهیا

 نم زی،ی

یومن، حم مگ طپزق حژمونی )میفی( و حم مگ طپزق ق،ر  نپ  مفهومی خیثی مسرررا که می 2«ی ینفوذ هپح»در مز  چ رچوب، 

سلامی مزپم ، د  یأکی، دپ مرگش سلامی)مثبا( رخ دح،ی جمهورف م یومن، مگ طپزق ق،ر  نپ ، نفوذف مزج د کی، که مزپمنی، می-ح ف م

 (ی1400د ش، )ممییی،  نه ییه  مبنیی دپ مق وما د ش،، دلکه دپ جذمدیا یم،نی مسنومر

 :اقتصاد خلاق)فرهنگ(: مفهوم، ابعاد و ارتباط کن با قدرت نرم 

ص د خلاق شه در آ  ر ج   ح وکییز )،3مقن سط زون ی،و )2001که رز سپس یو صی زع مجموعه»عیوم  ( ده2008( دمرد و  مف مگ 

یعپزف ش،ب الی می   هپحیگ و د گمر جه نی « مبنیی دپ خلاقیا، مه ر  و مسنع،مد هپدف د  ان ن یل یونی،  پو ، مشنغ ل و ص درم 

شی خنه می« قنص د هپحیگم»شودی مز  مفهو ، که د حی د  عیوم  م  وب می صی زع -شود، دپ م حیا دود نه هپحی ینیز  ص دف  مقن

ح ف هپحی ی و شرری سرر زی عوممل مر پ دپ عپضرره و ج ف قضرر و  حیج رف، ده ی لیل آ  ر مقنصرر دف هع نیاخلاق یأکی، دمرد و ده

ض ف ک اح ف هپحی ی می ش مل حیپح 1393اپدمگد )دیجی و حی،رز  ، یق  صی زع خلاق  سیقی، (ی  سییم ، مو س نه ) ف یج می، ر

شیومره ش پف، ج ش رم (، طپمحی )معم رف، م،، دپمهیک(، خ،م   هپحی ی )دپد ش ، د گفح ( و هی ورفمنن ح ف ح ف خلاق )منیمی

طورف که م ورف کلی،ف در رش، مقنص دف یب،زل ش،ه مساب دهشون،ی در سطح جه نی، مز  دخش دهمف، م نومف دزجین ل( میرمز نه

شورح زی م نی، کپه جیودی و مز ا  من ،ه ده ص، می 11و  10یپییب سهم آ  مگ یونی، ن خ نص دمخلی در ک س،ی مم  مزپم ، د  در ر

میلی رد دار( دمردی مز  شک ف  2000وجود میپمث هپحی ی غیی، سهم د ی ر ن چیزف مگ دپدش م نی جه نی صی زع هپحی ی )دیش مگ 

ش   می شود که دهگم نی میدح، که هپحیگ ییه  ن طور که صور  ک ا ز  خ،م   ق دل یب دل درآز،ب حم  یومن، ده ق،ر  نپ  یب،زل 

یومن، د  یب،زل مددی  ، سییم ، موسیقی سینی و طپمحی مسلامی ده ح  موهق ش،، مزپم  نیز میو درم  K-popکپه جیودی د  ص درم  

 (ی2014ب زون کو، 1397ه نی د نپش دح، )نوروگف، م صوا  ص درمیی، جذمدیا یم،نی خود رم در س حا ج
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 :شدنجهانی-شدن و پساصادرات کالاهای فرهنگی: موتور محرکه قدرت نرم در عصر جهانی 

-یپز  مدزمرح ف ق،ر  نپ  شرری خنه شرر،ی مم  در عصررپ ا رر عیوم  زکی مگ مهمشرر، ، صرر درم  هپحی ی دهدر عصررپ جه نی

-کپد، ا رر سرر گف هپحی ی حپکا میشرر،  ده سررما حم و مسررای در ح نی که جه نیشرر، ، مز  نقش دوچی،م  شرر،ه جه نی

ض زی دپمف ییوع هپحی ی جه نی سا )رق دا می   یم،  وش،  ه شورح زی که (ی در مز  د نپ،Steger, 2019ح  هپمحم کپده م  ک

 یپ خومحی، دودیه نی عپضه کیی،، موهقمف، جذمب و ق دل دسنپس در د گمرح ف جصور  حپههدنومنی، ک اح ف هپحی ی خود رم ده

ح ف ش،ه ده گد  ص درم  ک اح ف هپحی ی ش مل مومرد گزپ مسا: هیلم و سپز ل )د  گزپنوزس ز  دودله(، کن ب و مددی   )یپجمه

، و  1میمسررلامی، طپمحی نب س مسررلا-مف د  مضرر می  مزپمنیح ف رمز نهح ف دزجین ل، منیمیشرر  و د گفمخنلف(، موسرریقی و آنبو 

 «(ی  ص درم  خ،م   هپحی ی»عیوم  دپدش پف هپحی ی و مذحبی )ده

س س دزمرش مپکز آم ر مزپم  ) سای دپ م ص درم  هپحی ی جه نی د ی ر ن چیز م سهم مزپم  مگ  سف نه،   0.3(، کمنپ مگ 1401منأ

، مز  رقم ده دیش کشورح زی م نی، کپه جیودیدرص، مگ کل ص درم  غیپنفنی مزپم  مپدوب ده صی زع هپحی ی مسای در ح نی که در 

 دحی،ه ع،  یب،زل ان ن یل هپحی ی ده ق،ر  نپ  عملی مسای(ی مز  شک ف نش  UNCTAD, 2022رس، )درص، می 10مگ 

دذمرف، ی هیل ص درم  ح ف سپم زهدذمرف حوشمی، در حوگه مقنص د خلاق مسا: مزج د صی،وقحل مز  م ئله، سی سارمه

سن ری پهپحی ی، ح ب هپح نی، 1397ش،  )ک فمی، گد   د  ق دلیا جه نیح ف دزجین ل ه رسیح ف خلاق، و یوسعه النفپ م زا مگ م

ص درم  هپحی ی نه1399 سا که می(ی در نه زا،  سی نوز  م ص دف، دلکه زک دزپلم  صوزپ مزپم  رم مگ ییه  زک هع نیا مقن یومن، ی

 که در مز  مق نه مورد د ث مسای« حیپِ نفوذ»دح،بحم    یغییپ« یم،نی جذمب»ده « کشورف مق و »

 انواع صنایع فرهنگی:

 شود: ح ف مخنلفی یشکیل ش،ه مسا که حپ ش خه ده منومع دون دونی مگ صی زع هپحی ی یق یم میصی زع هپحی ی مگش خه

محی نب س، طپمحی دکورمسیو ، و طپ ح ف حیپف، م،ی صی زع هپحی ی حیپف: سییم ، یئ یپ، حیپح ف یج می، موسیقی، نم زش  ه1

 صی زع دسنی و اوز نم زی

 ح ف مزینپننی و یبلیغ  س زامف: م حومره، رمدزو، یلوزززو ، وبی صی زع هپحی ی چی،رس نه2

 ح ح ، نشپز   و روگن مهی صی زع هپحی ی مکنوب: کن ب3

 مفح ف رمز نهد گف و د گفب بح ، یفپز   ، دپدش پف، مس، جشیومرهی صی زع هپحی ی سپدپمی: موگه4

 کارکردهای صنایع فرهنگی:

ح ف مقنصرر دف، ممیینی و صرری زع هپحی ی مگ چی،ز  ک رکپد مسررنپمیژزک دپخوردمرن، که هپمیپ مگ مدع د حیپف و یفپز ی، در حوگه

مقنص دف مش رکا  ٔ  ر یوسعهشی خاب چپم که حم د« صیعا رمحبپدف»عیوم  زک یوم  دهحوزنی یأ یپدذمر ح نی،ی مز  صی زع رم می

شنغ ل شم یپف دمرن،، حم م کیی،، و حم د  م حیا خلاق و ا ز،مر خود، ده یقوزا ممییا ملی و ده ع هپحی ی گمزی د ازی مزج د میچ
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صی زع هپحی ی ییه  رمه مر پ دپمف 1390اور، نم زی، )ح یییکمک می صپ م  وب « ص،ور هپحیگ»(ی علاوه دپ مز ،  در جه   مع 

س نه، مرگششون،ب حم  می سییم  و ر صی زع در طور که آمپزک  مگ طپزق  سطح دمخلی نیز، مز   سای در  ح ف خود رم جه نی کپده م

مسررلامی عمل کیی،ی در نه زا، در -عیوم  مدزمرف ک رآم، دپمف یقوزا روحیه و غپور ملییومنی، دهصررور  م،زپزا صرر یح، می

س گف یم،نی د ن ی دمردب یفوق نظ می نی ا، دلکه ده حژمونی هپحی ی و یومن زی جپز   ح ف م،ر ، ایپوگف دز پ ومد نه دهجیگ

مف دپمف مق وما و نفوذ هپحی ی، زکی مگ مرک   مصررلی ق،ر  نپ  م  رروب عیوم  اشررنومنهو در مز  عپصرره، صرری زع هپحی ی ده

 شون،یمی

 ای ساخت قدرت نرمهای تمدنی برهای فرهنگی ایران برای اقتصاد خلاق: سرمایهظرفیت

هپدف مسا که ح ف هپحی ی غیی و می صپدهیم،نی خود، دمرمف سپم زه جمهورف مسلامی مزپم  د  یکیه دپ میپمث چه رحزمرس نه

س خا ق،ر  نپ  عمل کیی،ی مددی   کلاسیک ه رسیعیوم  ا زهیومنی، دهمی ص د خلاق و  سنپمیژزک دپمف یوسعه مقن وزژه ده، ح زی م

سیآ  ر ح هظ،  سنو نه، سع،ف، مونوف و هپدو سلامی-ح ف حوزا مزپمنیییه   سطح جه نی نیز دهم عیوم  نم دح زی مگ من،، دلکه در 

«  دل ن  »ح ف یپز  ش عپم  آمپزک  و سع،ف د  حکماطورف که مونوف زکی مگ اپهپوششون،ب دهدوسنی شی خنه میعپه   و من   

منمللی و موهقیا ک ردپدمن نی چو  هپح دف ح ف دی پم  نیز د  حضور م،مو  در جشیومرهدر س گم   ملل نقل ش،ه مسای سییم ف مز

دپدمرف نش،ه مسای موسیقی سینی مزپم  صور  س خن رف دپمف ص درم  هپحی ی دهپهو کی رسنمی، جذمدینی جه نی دمرد که حیوگ ده

می، ده موسیقی عپه نی و درم   صویی دمرد، مم  ه ق،  نیِ علاقهمف دپمف جذب مخ طب   جهد  س گح زی م نی، نی و ی ر، فپهیا د نقوه

هپصنی مسنثی زی ب  ح  گم پ س انهد  میزد نی میلیو ب ح ف جه نی مسای دپدش پف مذحبیمی، دپمف حضور در النفپ رززف نظ  دپن مه

پ خ،م   دیی دف منمپکز ش،ه مسای در نه زا، مقنص دف، ییه  د-ج ف دع، هپحی یکی، که عم،ی د دهدپمف ص درم  هپحی ی هپمحم می

وزژه در یومن، ج ز ززیی گزب  و مصرریل دپمف من وح ف غپدی د شرر،، دهطپمحی مسررلامی )مگ نب س و معم رف ی  دپمهیک دزجین ل( می

قی، دپدش پف مددی  ، سییم ، موسی،  ح در ح ل رش، مسای در مجموع، مز  فپهیا« م، مسلامی»شپمزطی که یق ض ف جه نی دپمف 

سلامی ص دف، د گمرم ور و دی ، مذحبی و طپمحی م شون،، میمدپ د  روزکپدف مقن ییه  درآم،گمزی کیی،، دلکه یومنی، نهمنمللی م،زپزا 

ب هپح نی، 1394ب شررپزفی، 1396عیوم  زک قطب م ررنقل و جذمب در دنی ف چی،قطبی هپحی ی معپهی نم زی، )رضرر زی، مزپم  رم ده

 (ی1399

 ای توسعه اقتصاد خلاق در ایران: موانع ساختاری در مسیر تبدیل فرهنگ به قدرت نرمهچالش

سپم زه شن   سا که م نع یب،زل مز  د  وجود دم س خن رف مومجه م سلامی مزپم  د  چه ر چ نش  ح ف هپحی ی غیی، جمهورف م

مف دپمف خلاقیا و جذمدیا، ج ف گمییهرم ده دپ هپحیگ، که آ « ن  ه ممیینی»شرررودی مول، غلبه ح  ده ق،ر  نپ  عملی میفپهیا

ض ف اگ  دپمف خلق هپحیگ جذمب عیوم  خط ده عی در دپمدپ یه،ز،م  مز، ونوژزک میده س ن ور و کینپل، ه دیی،ب مز  روزکپد د  

 نی که دذمرف ح،همی، در صررری زع خلاقب در ح(ی دو ، کمبود سرررپم زه1397ب ک فمی، 1399رم م ،ود کپده مسرررا )طب طب زی، 
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ص ص می شی مگ دودجه ملی رم ده مز  حوگه مخن شورح زی م نی، کپه جیودی دخ صی دپمف ک شخ سا م نی م سی  دحی،، مزپم  حیوگ 

سن ری پ شپزفی، ح ف هپحی ی، م نومف دزجین ل ز  النفپ حم زا مگ م سنپزمییگ ن،مرد ) س خن رف در 1394ح ف م ضعف  سو ،  (ی 

ح ف جه نی مسا و حنی در مورد مددی   ژف می جم دپمف یوگزع، د گمرز دی و حضور در النفپ ص درم  هپحی یب مزپم  ه ق، مسنپمی

یک ه نی ذمیی،کلاسررر یل ج ن ن ررر ظ  ، د  ا م حی ی ن ن،مرد )رضررر زی، ح مه و یپوزج وجود  ی،ف دپمف یپج ه ر ، 1396م (ی چ

،مگ ملی و سی، د ادسنی، میجپ ده ی،مخل وف زف، ح  نه د مپیبط، که د،و  چشم منح ف اپمکی،ه و غیپحم حیگ می   دهدذمرفسی سا

ح ف ح  در کی ر حم، سپم زه(ی در مجموع، مز  چ نش1397دذمرم  ش،ه مسا )ک فمی، یی قض در یصمیم   و ک حش معنم د سپم زه

ی،قطبی رم د  دشررومرف ح  ده مدزمرف دپمف نفوذ هپحی ی در دنی ف چمن، و یب،زل آ هپحی ی مزپم  رم در مپگح ف دمخلی م بوس کپده

 من،یمومجه س خنه

 راهکارهای سیاستی برای تقویت اقتصاد خلاق و ساخت قدرت نرم ایران

سنی ج مع، زکپ رچه و  سی  دپمف اپُ کپد  شک ف می   ان ن یل هپحی ی مزپم  و یب،زل آ  ده ق،ر  نپ  عملی، نی گ ده روزکپدف 

سا که دپ ا زه چشم من،مگف  سن ، ایج رمحک ر کلی،ف می-یم،نیدلی،م،  م شکل دیپدی در مز  رم سنپمیژزک  ش،: مول، م یومن، مر پ د 

ص د خلاق»ی،وز   صی، ی  حم حی ی اگ  می   وگمر  « سی، ملی مقن صو ش رکا نه دح ف دوننی، خ نق   هپحی ی و دخش خ د  م

(ی دو ، مزج د 1397مکی،ه جلودیپف دپدد )ک فمی، ح ف اپدذمرفهپحیگ، صیعا و س گم   میپمث هپحی ی هپمحم شود و مگ سی سا

سپم زه» صی زع خلاقصی،وق ملی  ح ف ح ف موهق کپه جیودی و هپمن ه، دپمف حم زا مگ اپوژهد  من ودپدمرف مگ یجپده« دذمرف در 

دذمرف سرررپم زهو ک حش رز رررک ب ح ف مبنیی دپ شررر حی مه و م نومف دزجین لح ف وز، وزی هپحی ی، منیمیشررر م نی، د گفب نوا 

مف، دپمف یپجمه حپهه« مپکز ملی ص درم  هپحی ی»سو ، ی هیل ص درم  هپحی ی مگ طپزق یأسیس  .(1394)شپزفی،  خصوصی

ش  ه ضور در نم ز ش  ه کن ب هپمنکفور ( و مع هیا ح ف دی م،زپزا حقوق م نکیا معیوف، ح شیومره ک  و نم ز منمللی )م نی، ج

ش، ، گد   د  ق دلیا جه نیح ف دزجین ل ه رسی(ی چه ر ، یوسعه النفپ 1396 ف ص درمیی )رض زی، حم صوا  هپحی ی مگ م نی  

مسلامی رم د  -سی  اور، دنومنی، م نومف مزپمنی Viu چی  و iQIYI که د  منه   مگ موهقیا «آوم»ز  « نم وم»منمللی ح ف دی م نی، ن خه

ح ف هپحی ی د  کشررورح ف مسررلامی در (ی ایجم، د ررنپش حمک رف2021ی، )هلو، گزپنوزس چی،گد نه ده مخ طب   جه نی عپضرره کی

شنپک سیو ، یونی، م نومف م ش مگ جمله کواپو د سییم زی، منیمی شخصیاح ف  شبکهح ف مبنیی دپ  سلامی و  س نهح ف م مف ح ف ر

دح، ح  نفپ در جه   مسررلا  د ررنپش میو طور حمزم   ده میلیدح،، دلکه مخ طب رم دهح  رم ک حش میییه  حززیهکه نه، مشررنپک

و معنم د ده ، «جذمدیا»ده « ده ع»مگ ، (ی ی قق مز  رمحک رح  م رررنلز  مرمده سررری سررری، د گن پف در ن  ه ده هپحیگ1400)ممییی، 

سا ی  مزپم  نهفپهیا س گن،ه دفنم نی هپحی ی ج،ز، دپ ا زه مرگشح ف دمخلی م ش،، دلکه  سلامیح ییه  م،مهع حوزا خود د  -ف م

 .مزپمنی در دنی ف چی،قطبی هپحی ی د ش،
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سی، د گن پف در ن  ه ده هپحیگ )مگ ممییا ده جذمدیا( و معنم د ده فپهیا سی  ح ف در ا ز  ، ی قق مز  رمحک رح  م نلز  مرمده 

ییه  ف چی،قطبی هپحی ی، نهیومن، در دنی رززف دلی،م،  طی کی،، میدمخلی مسررای مدپ مزپم  دنومن، مز  م رریپ رم د  ج،زا و دپن مه

 .مزپمنیب د ش،-ح ف مسلامیم،مهع حوزا خود د ش،، دلکه س گن،ه زک دفنم   هپحی ی ج،ز،ب مبنیی دپ مرگش

  گيري:بحث و نتيجه

 هنرِ نفوذ؛ از میراث تمدنی تا قدرت نرم جهانی

شک ف می   ان ن یل هپحی ی غیی مزپم  و  یومن،مز  اژوحش در ای ا سخ ده مز  اپسش مس سی دود که مقنص د خلاق چ ونه می

ش   میی قق ق،ر  نپ  عملی رم در دنی ف چی،قطبی هپحی ی اپ کی،ی ز هنه صاد خلاق دح، کهح  ده وضوح ن د  مک نی م یب،زل  اقت

سلامی مزپم  د سپم زه نم دز  و نفوذ ملموس مسای جمهورف م   دمرم دود  هپحیگ ده ک اح  و خ،م   ق دل مب دنه، ال ضپورف دی  

دپمف یونی، ق،ر   وچپمزیچو فپهیا دی ح زی چو  مددی  ، سییم ، موسیقی و طپمحی مسلامی، مگنظیپف در حوگهذخ زپ یم،نی کم

سای د  مز  ح ل، س خن رف نپ  دپخوردمر م سی سا مومنع  سپم زهدذمرفمگ جمله ن  ه ممیینی ده هپحیگ،  دذمرف ح ف اپمکی،ه، کمبود 

ضع س خاح،همی، و  صلی دهف در گزپ ص درم  هپحی ی، م نع م ش،هرهح ف  سنی دیپف مگ مز  ممنی گ رمحبپدف  سی  من،ی رمحک رح ف 

شیه دف مز  مق نه مگ جمله ی،وز   ص د خلاق»ای سپم زه»، مزج د «سی، ملی مقن سعه «دذمرفصی،وق ملی  ح ف دزجین ل النفپ »، و یو

 .کی،ح  یپسیم میچ نش، م یپف عملی دپمف عبور مگ مز  «چی،گد نه

ش»، «م،رنینه»کیی،ه در دنی زی که دز پ غپب ییه  یعپزف مف ج،ز، نی ا، نظ   جه نی هپحی ی ومرد مپحله« جذمدیا»و « پهاای

 دنی عیوم  یونی،کیی،د   هع لِ معی ، مرگش و گزب زی در رقعیوم  مخ طب   میفعل، دلکه دهح  نه دهمف که در آ ، یم، ش،ه مسا: مپحله

ن می،، هپصنی ی رزخی دپمف کشورح زی م نی، مزپم  هپمحم می« ش، جه نی-ا  »چی،قطبی حضور دمرن،ی مز  ی ول، که دپخی آ  رم 

خود خودفکپده مسا ی  د  یکیه دپ میپمث چه رحزمرس نه خود، در س حا جه نی نقشی م نقل و مر پ مزف  کیی،ی مم  مز  هپصا، ده

ح ف هپحی ی ده مدزمرح ف عملی گن،، یومن زی یب،زل سررپم زهرم رقم می« ق،ر  ومقعی»و « ان ن رریل»  می   ک هی نی ررای آنچه یف و

 .شودعیوم  مویور م پکه ق،ر  نپ  ومرد ص یه میده« مقنص د خلاق»نفوذ مساب و مز  دقیق د ج زی مسا که 

طور که نپ  یب،زل شرررود، چپم که ق،ر  نپ ، حم   یومن، ده ق،ر یپز  میپمث هپحی ی نیز نمیدر چیی  شرررپمزطی، حنی غیی

دیپد که هپحیگ آگمدمنه نفس و جذمدیا، گم نی شکل می .نه صپه د وجود جذمدیا مسا« جذمدیا»کی،، م نلز  جوگف ن ف یأکی، می

 .دکش،، د گمرز دی شود، ص در شود و در یع مل دوطپهه د  دز پم  قپمر دیپد

مث ده هپحیگ ده»ده «  ده مپگ ده عیمثهپحیگ ده»حل مز  معضل، نی گمی، زک ی ول دیی دز  در ن  ه ده هپحیگ مسا: ی ونی مگ رمه

عیوم  زک عیوم  زک دزومر، دلکه دهشرررود که مزپم  دنومن، هپحیگ خود رم نه دهگم نی م قق می« حیپِ نفوذ»در نه زا، «ی ال مریب طی

صرررور  مزپمنی رم دبییی،، مگ آ  منه   د یپن، و ده-ح ف یم،  مسرررلامیمف که مگ آ  دز پم  دنومنی، گزب زیایجپهایجپه مرم ه دح،ب 
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سا: ق،ریی که نه د  گور، دلکه د  جذمدیاب نه د  ی میل، دلکه د  دعو ب و  شون،ی مز ، حم   ق،ر  نپ  ومقعی م دموطلب نه، جذب آ  

 .دیپدهض ف چی،قطبی هپحی ی جه نی، شکل مینه د  منزوم، دلکه د  حضور هع ل در 

 :هاي آیندهپيشنهاد براي پژوهش

یومنی، د  یمپکز دپ مط نعه اژوحش ح ضررپ د  ن  حی کلا  ده نقش مقنصرر د خلاق در ق،ر  نپ  مزپم  اپدمخای مط نع   آیی می

یپ گنجیپه مرگش مسلامی( ده ی لیل دقیق ح ف وز، وزی د  مض می  مس طیپف ز  طپمحیموردف زک صیعا خ ص )م نی، سییم ، د گف

روف آ  دپپدمگن،ی حمچیی ، دپرسررری رمحک رح ف هیی و حقوقی دپمف دور گد  مومنع ی پزم در صررر درم  هپحی ی، و مومنع ایش

 .یومن، موضوع اژوحشی مرگشمی، دز پف د ش،می
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